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DEUXIEME PARTIE

Fconomique nationale.

I’ECONOMIE DE MARCHE

CHAPITRE XI

LA MESURE DE L'ECONOMIE DE MARCHE

La Valeur.

INTRODUCTION

Les problémes de I’économie de marché.

L’économie de marché estl’ensemble de toutesles relations
£conomiques entre les différentes personnes économiques
d’une société économique développée. Elle est I’économie
sociale interpersonnelle. Nous savons déja a quel principe
elle doit son origine et son existence ! Elle estle « moindre
moyen » des personnes économiques pour atteindre les
fins de leur économie personnelle; elle leur assure tous
les avantages de la division et de I'association du travail.

Pour remplir cette destination I'économie de marché
doit résoudre certains problémes qui sont, sur une plus
grande échelle, absolument analogues & ceux de I’économie
persounelle. Orientons-nous une fois de plus sur le micro-
cosme avant d’examiner le macrocosme.

Latache de I'économie personnelle consiste, comme nous
le savons, a salisfaire le « besoin total » personnel aussi
parfaitement que possible en acquérant et en administrant
£économiquement une « demande totale », c’est-a-dire un

Oppenheimer II. 1
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2 LIVRE TROISIEME., — ECONOMIQUE SOCIALE

stock de biens que-le « besoin total » exige pour sa satis=
faction, Cest-a-dire la somme de valeurs (biens et services)
que la personne économigque se propose d’utiliser pendant
un espace de temps déterminé par ’étendue de la prévision
consciente. Ce stock est limité quant & sa quantité par le
pouvoir d’acquisition dont dispose la personne économique
et fixé quant & sa composition, c'est-a-dire quant & I'espéee et
la quantité de chaque valeur prise séparément, de chaque
bien particulier, par I'échelle combinde des valeurs que se
crée chaque personne en amalgamant les valeurs subjective
et objective. ‘

La tache de I'économie de marché consiste également a
satisfaire le besoin collectif aussi parfaitement que possible
en acquérant et en administrant la « demande collective »,
Jest-a-dire un stock de biens correspondant au besoin col-
lectif avec le moins de dépenses possible, de telle sorte que
son utilisation procure le maximum d’effet quant a la satis-
faction du besoin.

Ce stock collectif n’est pas la somme de tous les stocks
personnels : I'individu satisfait toujours une partie de son
besoin directement, ¢’est-i-dire sans'aide de I'économie so-
ciale,par sou propre travaild’acquisition et d’administration.
Les proportions dans lesquelles il le fait sont déterminées
par le degré de son « autarchie relative », qui peut presque
aller delinfini au zéro. Le farmer du « wild west », qui ne
peut se procarer que rarement des munitions par la ventede
peaux de castor, mais prépare et administre lui-méme tous
les autres biens d’utilisation, ne couvre qu'une partie insi-
gnifiante de son besoin total au moyen de I'économie de
marché : le célibataire vivant a Uhotel, qui brosse & peine

son chapeau lui-méme et administre personnellement une

boite de cigares tout au plus, ne couvre qu’'une partie insi—
gnifiante de son besoin {otal par le travail direct.

Afin d’avoir une expression coneise, NOUS NOMMerons
cette partie de la demande totale que chaque personne re-
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quiert par I'économie de marché, sa « demande sur le mar-
ché ». La demande colleclive est par conséquent la somme
de toutes les demandes sur le marché.

La demande collective est définie aussi avec une grande
précision, aussi bien quant & son étendue que quant 4 son
espdce; c'est une quantité déterminée de valeurs. Car
chaque demande isolée est elle-méme fixée exactement
quant & son étendue et & sa composition.

Quant a sonétendue : nous savons en ellet que la personne
économique dépendante, de méme que la personne supposée
isolée, ne peut étendre le « doit » de la satisfaction de ses
besoins au dela des limites que lui fixe son « avoir » en
moyens d’acquisilion. Le « besoin » de vélements conve-
nables n’était guére moins fort chez Robinson pendant sa
phase primitive de collectionneur que pendant sa phase
finale d’agriculteur-artisan. Mais il ne pouvait satisfaire ce
besoin tant que son pouvoir d’acquisition ne s’était pas
accru, De méme une personne économique dépendante en
pleine civilisation a beau éprouver le besoin pressant de
posséder une automobile ou un yacht a vapeur, elle ne peut
le satisfaire que si son pouvoir d’acquisition est égal au be-
soin, ¢’est-a-dire siles valeurs qu’elle posséde en énergie
qualifiée ou en biens acquis antérieurement sont reconnus
comme des contre-valeurs suffisantes par le possesseur des
moyens de satisfaction qu’elle souhaite d’obtenir.

Ainsi que je I'ai déja exposé, celte constatation délimite
exactement dans la sphére sans bornes du « besoin » au
sens le plus large du mot, c’est-a-dire dans la-sphére des
désirs illimités, un territoire étroit, le territoire de la de-
mande effective, économiguement réalisable, cest-a-dire
des biens qui peuvent étre réellement acquis avec le pou-
voir d’acquisition disponible.

C’est uniquement par cette demande effective, économi-
quement réalisable de l'individu, que 'économie de marché
peut étre mise en mouvement. C'est elle uniquement que
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4 LIVRE TROISIEME, — ECONOMIQUE SOCIALE

'économie de marché doit chercher & satisfaire. Ge n’est
pasle désir, ce n’est méme pas, hélas! la nécessité pressante
qui sont le moteur et le régulateur de I'économie de mar-
ché, c’est uniquement celle demande effeclive. Son pou-
voir est déterminé exactement par la quantité plus ou
moins considérable de biens que posséde le « demandeur »,
et qui sont acceplés comme contre-valeurs,

La composition de la demande collective & Pintérieur de
ce cadre est déterminée également par sou caractére de
somme de toutes les demandes personnelles. Chaque de-
mande eflective personnelle se compose en eflet de quantilés
données de biens donnés. C'est bien Uéchelle de valeur sub-
jective des besoins qui fixe les quantités de ces biens, mais
nous savons aussi que jusqu'aux degrés les plus bas de I’é-
chelle, cest-a-dire pour une trés grande partie de la de-
mande totale, le choix échappe a la subjectivité arbitraire
et est déterminé d'ane part par la nécessité physiologique
et les exigences sociales, et, d’autre part, par la valeur
d’acquisition des biens.

Afin d’acquérir cette demande collective selon la quantité
etle contenu fixés par le besoin collectif effectif, la société
économique se pose le méme probléme que la personne
supposée isolée : elle doit répartir selon les exigences du
besoin collectif sur les branches particuliéres de la produc-
tion les forces el les biens d’acquisition disponibles.

C’est 1a le premier probléme de I'économie de marché,
celni de la production.

A celte tache vient s’en ajouter une seconde inconnue &
la personne isolée : celle d’amener maintenant les valeurs
ainsi acquises aux différentes personnes dans la mesure
exacte correspondant a leur demande effective.

Ce second probléme est celui de la distribution.

Lorsque 'une de ces deux tiches n’est pas parfaitement
remplie la société souflre.

Si les forces productives ne sont pas réparties de maniére
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a correspondre & I'importance des besoins collectifs, ceux-ci
ne se trouvent pas couverls, Quelques valeurs sont acquises
en trop grandes quantites, d’autres en trop faibles quantités ;
quelques besoins ne se trouvent pas couverts d’'une facon
qui corresponde & leur importance.

Si toutes les valeurs sont bien réparties sur les branches
de la production, de fagon & satisfaire la demande colleclive,
mais que leur répartition entre les diflérentes personnes
ne corresponde pas 4 leur demande individuelle, nous nous
trouvons exactement dans le méme cas.

Dans une économie sociale é/émentaire, qui n’est pas en~
core agglomérée autour d'un marché, les deux problémes
sont relativement faciles & résoudre.

Alors, en effet, la demande collective est faible et facile &
embrasser et a évaluer. La disposition des forces et des
moyens d’acquisition disponibles est fixée par une volonté
unique, que ce soit la volonté organisée d'une société
coopérative se régissant parlementairement (dans le ¢ Pa-
lawer ») ou au moyen de fonctionnaires (« Hiuaptling »,
chef) ou encore la volonté individuelle d’un maitre, d’un
patriarcle, par exemple, qui seul dispose et traite pour la
société tout entiére. La répartition des valeurs acquises a
lieu alors selon un mode déterminé, que ce soit le mode
coopératil-communiste de l'association libre, ou le mode
autoritaire fixant arbitrairement la part des esclaves et des
serfs.

Dans la société économique agglomérée autour d’un
marché, les choses sont loin d’étre aussi simples. Elle com-
prend tout d’abord une grande quantité de personnes éco-
nomiques : la demande collective est beaucoup plus élevée
quant a I'extension et l'intensité et se compose d’une plus
grande variété de biens, parmi lesquels les valeurs d’acqui-
sition (biens-outils et biens d’échange) tiennent une place
considérable. La disposition est, par suile, beaucoup plus
difficile, et en méme temps la volonté unique et absolue qui
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0 LIVRE TROISIEME. — 1CONOMIQUE SOCIALE

pourrait se charger de la disposition des forces et des
moyens pour l'acquisition et la répartition des biens fait
entierement défaut. Rien n’existe qu'une légion de vo-
lontés personnelles, dont chacune poursuit exclusivement
ses propres buts, sans souci du prochain qu’elle traite sans
égards, avec animosité méme, dés quesurgit un conflit.

Et pourtant l'acquisition et la répartition s’accomplis-
sent généralement, dans I'économie de marché et méme
dans les circonslances anormales, plus parfaitement encore
que dans la société économique élémentaire; et dans des
conditions normales, il y a une adaptation si exacte au be-
soin collectil qu’elle semble véritablement avoir été inventée
par la sagesse supréme et exécuide par la volonté la plus
absolue. :

L’échelle, la mesure dont se sert dars ce but ’économie
de marché est la wvalewr d'échange : elle se forme au
cours du processus de la concurrence.

A. La formation de Ia valeur par la concurrence.

Les lois de la production.

Selon notre hypothése, la société économique ne se
compose que d’ « economical men » muis exclusivement
par des motifs économiques et qui non seulement connais-
sent leur intérét, mais encore veulentle poursuivre aussi
loin qu'ils le peuvent.

Chague personne économique agit selon le principe du
moindre effort. Elle veut atteindre le maximum d’effet
avec le minimum de dépense. Appliqué au mouvement
d’échange, ce principe signifie que chacune des parties
veut donner aussi peu que possible de ses propres marchan-
dises et recevoir en échange la plus grande quantité pos—
sible des marchandises des autres. (Par « marchandise » ou
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« produit » nous entendons, selon nos conventions, tous les
biens qu’une personne apporle au marché : services, biens
ou « positions de force »). Chacun veut obtenir pour sa
marchandise un prix aussi élevé que possible et ne payer
pour la contre-valeur qu’'un prix aussi bas que pos-
sible.

Tous ayant les mémes fins, une lutte pour le prix doit
évidemment s’engager entr’eux. Cette lutte est la con-
currence. Elle est la lutte pour la « relation de priz».

Nous comprenons par 13 le rapport d'aprés lequel deux
marchandises sont échangées sur un marché quelconque.
La quantité d’'une marchandise donnée qui est échangée
contre une quantilé d'une autre marchandise donnée est
appelée son prix.' Un prix est toujours une équation :
z unités de mesure de drap = y unités de mesure de fer;
ou y unités de mesure de fer = z unités de mesure de drap;
z drap =y fer, y fer = & drap. Si le prix de 100 kilog,
de fer = 1 métre de drap, 1 kilog. de fer vaut 1/100 de
meire de drap.

Au sens étroit du mot, on comprend par « prix » le priz
en argent, le prix d’'une marchandise, du fer par exemple,
ou d'une certaine espéce de service pendant un temps
déterminé, exprimé en un certain poids de métal précieux,
ou dans 'économie monétaire, en un nombre fixé de pieces
monnayées ou de leur équivalent.

La relation de prix des marchandises n’est pas affectée par
l'intervention de l'argent dans l'acte d’échange. Les mar-
chandises ne sont que mesurées par la mesure-argent, leur
relation de prixn’en est pas modifiée dans son essence, elle
n'est que fizée plus exactement. Ici, ol nous étudions prin-
cipalement ’'économie de marché développée, nous pouvons
donc prendre sans crainte le prix en argent des marchan-
dises comme expression de leur relation de prix. Le métal
précieux est lui aussi, ne 'oublions pas, une marchandise,
et sa relation de prix vis-d-vis de toutes les autres mar-

=
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8 LIVRE TROISIEME. — EGONOMIQUE SOCIALE

chandises est dominée par les mémes lois que la relation
de prix des autres marchandises entr’elles.

La lutte de la concurrence concerne donc celte relation-
de prix.

Partout ou luttent des forces antagonistes, il existe un:
point d’équilibre, c’est-a-dire un point ol ces forces se ba-
lancent mutuellement, oltlaforce active est immobilisée, de-
vientune énergie latente. Lorsque, par exemple, nous char-
geons un ressort d’acier d'un certain poids, les deux forces.
en présence se neutralisent 3 un point donné. Il doit exis-
ter de méme, pour le jeu des forces de la concurrence, un
certain état d’équilibre.

Comme nous n’avons affaire qu'a des « economical men »
chez lesquels I'habileté en affaires, la tenacité, etec., sont
supposces égales, ce point d'équilibre doit se trouver la o0
tous les avantages sonl balancés aussi parfaitement qu’il
est possible d’y parvenir au moyen de la concurrence.
En d’autres termes : la lutte de la concurrence tend &
Uégalisation des revenus. « Si dans la méme contrée, dit
A. Smith, une occupation quelconque était beaucoup
plus, ou beaucoup moins avantageuse que les autres, un st
grand nombre d'individus y affluerait dans le premier cas,
ou s’en retirerait dans le second, que ses avantages seraient
bientdt ramenés au méme niveau que ceux des autres occu-
pations ».

Il précise aussitot ce principe indiscutable, qui renferme
en germe la théorie compléte de la concurrence, par les
phrases suivantes : « C’est ce qui se produirait du moins
dans une société dans laquelle les choses peuvent suivie
leur cours ea liberté, o régne une liberté absolue et ou
chacun est entiérement libre de choisir la profession qui
lui agrée et d’en changer aussi souvent qu'il lui plait.
Chacun serait amené alors par son propre intérét a choisir
I'occupation avantageuse et & éviter I'occupation désavan~
tageuse ».

CHAP. XI. — LA MESURE DE L'ECONOMIE DE MARCHME, 9

Comme nous voyons, le vieux maitre a indiqué ici cer-
taines conditions sous lesquelles la concurrence ne peut
accomplir ’égalisation des revenus, justement parce qu’elle
n'est pas « libre ». Le fait est absolument évident et n’a
besoin d’aucune explication supplémentaire : 13 ou la con-
currence n'est pas libre, c’est-a-dire dans le langage de
I'économie : [d o des relations de monopole quelconques,
légales ou naturelles, interviennent, U'égalisation ne peut
étre alteinte.

Laoun'intervientaucune relationde monopole,lalibre con-
currence entre « economical men » doiteffectivement égaliser
Ies revenus a la longue et en moyenne proportionnellement
ad la qualification relative de la force de travail. La con-
currence, en effet, ne peut pas plusaplanir les différences de
revenu résultant des diversités de talent, qu’elle ne peut
aplanir les dilférences établies par les relations de mono-
pole ; elle ne peut obtenir un revenu égal que pour des dé-
penses égales de forces également qualifiées et celte dépense
comprend aussi bien la durée dans le temps (extension)
que la tension relative de I'énergie pendant des espaces de
temps donnés (intensitd).

Smith énumeére ensuite les conditions dans lesquelles,
avec une concurrence enli¢rement libre, des différences
de revenus de travail peuvent néanmoins se produire. En
élargissant un peu l'acception du concept, il est possible de
les faire toutes remonter a des différences de qualification.

Tel est donc I'état d’équilibre vers lequel tend la concur-
rence : égalité de tous les revenus, autant que le permetient
les relations de monopole, et dans les limites de la quali-
fication personnelle.

Or, tous les revenus de toutes les personnes économiques
unies par le marché découlent exclusivement des gains, des
« bénétices » qu’elles réalisent dans la vente de leurs produits,

~ c’est-a-dire de la différence entre leur prix coutant (prix de

revient de la préparation) et le prix de vente du produit.
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10 LIVRE TROISIEME, ~—— ECONOMIQUE SOCIALE

Par conséquenl, la concurrence pour larelation de prix ne
peut s’immobiliser qu’au point oi fous les prix se trouvent
dans une relation telle que lous les producteurs tirent de
leurs bénéfices le revenw qui correspond a leur qualification
personnelle et a leur position par rapport & une relation
demonopole (avantageuse ou désavantageuse). Clest 1a en
quelque sorte le « lieu économique de pression moyenne »
pourtousles « producteurs », c’est-a-dire pour toutes les per-
sonnes économigues prenant part au mouvement du mar-
ché. Nous nommerons la relation de valeur de toutes les
marchandises & ce moment donné, la relation générale des
valeurs,etle prix de chaque marchandise dans cet état d’équi-
libre du marché, exprimé en une autre marchandise, par
exemple en argent, sa valeur d’échange.

On peut dire alors que la lutte pour les revenus se mani-
feste sur le marché sous la forme de la lutte des priz, et
que le lieu de pression moyenne est alteint lorsque le
prix de toutes les marchandises considérées dans la rela~
tion générale des valeurs et de chaque marchandise, consi-
dérée isolément, correspond a sa valeur d’échange.

I. Le processus de la concurrence.

Le prix courand.

Dans I'économie réelle, cet état ne peut exister que ra-
rement et pour un temps trés court. Ordinairement les
prir-courants des marchandises, ¢’est-a-dire leur'prix ex-
primé en unités d’'une antre marchandise, par exemple en
argent, s’écartent plus ou moins de leur valeur d’échange et
par suite la relation générale des prixs’écarte dansla méme
proportion de la relation générale des valeurs. Mais la
concurrence doit toujours tendre & atteindre cet étatd’équi-
libre : le prix courant tend constamment vers la valeur
d'échange, il oscille autour d’elle comme un pendule au-
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tour de son point d’équilibre : plus I'écart est grand, et
plus la tendance & s’en rapprocher est forte.

Ce qui fait loi pour le prix d’'une marchandise en parli-
culier s'applique aussi & la totalité de tous les prix des
marchandises, a la relation générale des prix.

La relation générale des prix sur un marché supposé
isolé est le point oli, 4 un moment donné, tous les intéréts
jouant I'un contre autre trouvent un équilibre en rapport
avec leur force et leur direction & ce moment précis. Elle
est le lieu économique de pression moyenne ‘emporaire,
I'équilibre instable du marché, et elle tend dans le proces-
sus de la concurrence vers le lieu de pression moyenne per-

manente, vers |'équilibre slable.

@) Le prix courant de la marchandise supposée isolée.

1. Sur le marché supposé vsolé.

Etudions tout d’abord le processus sur un « marché »
local supposé isolé, — le mot « marché » désignant ici dans
son sens le plus étroit une localité spécialement affectée au
mouvement d’échange, — soit sur un marché hebdomadaire,
ou une « foire », soit sous les arcades ou dans les boutiques
ou bazars entourant la place du marché d'une ville du
moyen dge ou d’une cité orientale.

Il y aiciun certain nombre d’échangistes, marchands
et chalands, de « mercatores », rassemblés en vue d’exécuter
le « mercatus » (d’oli viennent les mots : Markt, marché).

" Chacun d’eax a préparé une certaine quantité de valeurs,

qui s’appellent ici « produits » ou « marchaundises » ; nous
avons convenu de désigner cette préparation dans l'écono-
mique nationale par « production » (action d’apporter au
marché), afin d’avoir un terme général embrassant tout
ce qui est « préparé pour le marché ». Chacun des « pro-
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12 LIVRE TROISIEME. — ECONOMIQUE SOCIALE

ducteurs » « approvisionne le marché » avec ses «pro-
duits ».

Ces marchandises doivent trouver acheteur, doivent étre
« écoulées », « vendues », converties en argent.

Qui sont ces « preneurs » ? Des personnes qui ont « pro-
duit », apporté d'autres marchandises, que ce soient des
marchandises en général, ou une marchandise particulié-
ment désirée, qui est la « monnaie », la marchandise-ar-
gent, par exemple le bétail, les coquillages (cauris), le métal
monnayé, la monnaie fiduciaire (monnaie de crédit),
Chaque marchand veut échanger ces marchandises contre
la sienne et veul les échanger de plus selon le principe du
moindre moyen en vue du plus grand effet pour la sa-
tisfaction personnelle de son propre besoin.

Nous savons exactement ce que ceci signifie. 1l doit se
procurer par la vente de ses produits une certaine quantité
d’autres marchandises, marchandises destinées a I'acqui~
sition, "administration ou l'utilisation, dans la mesure lixée
par I'« échelle des valeurs du besoin», c’est-a-dire dans un
ordre donné des quantités données de chacune des marchan-
dises : tout d’abord les marchandises indispensables al'exis-
tence, puis les autres marchandises nécessaires, celles
prescrites par la coutume et enlin les objets de luxe. Nous
savons de plus que celte échelle des valeurs a sur ’homme
une autorité absolue, qu'il doit se procurer une partie consi-
dérable des marchandises désignées par elle, et qu’une
particinsignifiante seulement estabandonnée 4 sa préférence
personnelle, a son arbitraire.

Toutes ces marchandises que le producteur individuel
veut acquérir sur le marché sont appelées sa demande (en
anglais : demand); et les marchandises qu’il est prét a don-
ner en échange, sa produclion par conséquent, sont appe-
lées son offre (en anglais : supply). Comme nous le voyons
il s'agitici d’'une demande « effective », « réelle » : le souhait
le plus intense, le besoin le plus pressant d’'un chaland qut

CHAP. XI. — LA MESURE DE L'ECONOMIE DE MARCHE 13

n’a aucune contre-valeur & offrir n’est pas ume demande
économique et ne peuttrouver desalisfaction dans le mouve-
ment du marché.

En général le producteur ayant une certaine expérience
prévoit une certaine relation de prix enlre son propre pro-
duit et les produits étrangers. En d’autres termes, il compte
obtenir un certain prixde... pour son propre produit et payer
un autre prixde... pour les produits étrangers. Nous savons
sur quoi repose cette relation de prix : cest celle qui ga-
rantit aux forces également qualifiées, ayant la méme si-
tuation sociale, un revenu égal. Ici olil ne s’agit pas encore
de valeur d’échange mais seulement de prix courant, nous
pouvons nous contenter d’observer que I'on compte en
général sur une certaine relaiion moyenne des prix basée
sur 'expérience.

Le producteur trouve-t-il effectivement cette relation sur
le marché, il peut couvrir son « doit » jusqu'au degré
prévu. Trouve-t-il un « marché favorable » il peut couvrir
quelques degrés supplémentaires, qui seraient restés vides
autrement ; trouve-t-il un « marché défavorable », il doit
laisser vides quelques degrés généralement couverts.

Trouver un marché favorable signifie : ou obtenir pour
son propre produit un prix supérieur au prix prévu, ou ac-
quérir les produits étrangers en totalité ouen partie & un prix
inférieur au prix prévu — ou encore ces deux conditions
réunies, ce qui constitue 'étal du marché le plus favorable.
Et inversement, trouver un marché défavorable signifie :
ou obtenir pour son propre produit un prix inférieur au
prix attendu, ou &tre obligé de payer pour la totalité ou
pour une parlie des produits étrangers un prix supérieur
au prix prévu — ou encore les deux conditions réunies, ce
qui constitue la conjoncture la plus défavorable.

Prenons un exemple. Un paysan qui porte au marché
plusieurs charretées de blé doit acquérir une série de mar-
chandises dans un ordre donné: tout d’abord un couple
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14 LIVRE TROISIEME. — LCONOMIQUE SOCIALE

de robustes beeufs de labour, puis une charrue, puis une
étagére pour meubler son habitation et enfin peut-dtre une
écharpe pour sa fiancée. S'il a de la chance, c’est-a-dire s'il
trouve un marché favorable, il pourra se procurer le tout et
il luirestera assez d’argent pour visiter la ménagerie et offrir
quelques pelits verres aux camarades. Mais s’il n’a pas de
chance, ¢’est-2-dire s’il trouve un marché défavorable, il
devra laisser non satisfaits les besoins de moindre utilité
finale situés au bas de I'échelle des valeurs. C'est du moins
ce que feral’« economical man » qui connait sonavantage et
agit en conséquence : et c’est toujours de cette figure abs-
traite que nous partons dans I'économique sociale. Nous
n'ignorons pas que I'’homme empirique rapporte parfois
au lieu des beeufs de labour dont il avait besoin un mal
aux cheveux absolument superflu, mais le fait ne nous inté-
resse aucunement puisqu’il est anti-économique. Nous nous
occupons exclusivement des actes économiques.

Quelles sont les circonstances qui font que le vendeur
trouve unbon ouun mauvais marché, ¢’est--dire qu’il puisse
couvrir une partie plus ou moins grande de son échelle des
valeurs ?

Supposons pour simplifier que chaque vendeur n’ait pro-
duit qu’une unique marchandise, par exemple du blé, ou
un travail non-qualifié, ete. La « faveur du marché » dépend
alors seulement du rapport existant entre offre collective
et la demande collective de cette marchandise.

Nous comprenons provisoirement par offre collective
I'offre totale de tous les producteurs de la marchandise en
question et par demande collective la demande totale de
tous les autres chalands du marché, c'est-a-dire la quantité
totale de marchandises qu’ils doivent avoir pour couvrir
leur demande relative a la marchandise en question. Cette
définition générale suffit pour le moment.

L’offre dépasse-t-elle la demande, le prix courant dela
marchandise sera bas ; cela signifie qu’elle ne procureraa son
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vendeur qu’une contre-valeurrelativement minime en autres
marchandises. La cause en estdans la concurrence des ven-
deurs.

Chacun d’eux, en effet, a tout d’abord un trés fort intérét
a écouler au moins une partie de sa production et ensuite
a trouver vendeur, si possible, pour la totalité de cette
production. _ 7

S'il ne place rien, comme il n’a apporté surle marché que
cette unique marchandise, il n’a aucun moyen de satisfaire
ses propres besoins ; il devra alors laisser sans satisfaction
les besoins les plus pressants mémes, ceux qui sont au som-
met de U'échelle d’importance, cequi est pour lui souvent
impossible et presque toujours grave. S'il s’agit de besoins
d’absoluenécessité, il doit, comme vendeur, se débarrasser &
tout prix d’une partie au moins de sa production, accepter
cequ'on lui en offre, afin de nepas étre enlierement ruiné :
c’est en général la situation ot se trouvent les « ouvriers
libres » qui n’ont que leurs services & offrir.

Mais méme si le vendeur n’est que rarement contraint
sous peine de ruine de se débarrasser & tout prix de sa
marchandise, le principe du moindre eftort lui ordonne
pourtant d’accepter un prix relativement minime pour son
stock de marchandises plutot que de renoncer & en vendre
une partie. Car il n’aspire pas au plus grand profit particu=-
lier, ¢'est-a-dire au plus grand profit sur Uunité de mar-
chandise, mais au plus grand pro/fit total, c’est-a-dire au pro-
fit sur la somme des unités vendues: Et ce profit total
peut étre plus grand s'il se défait de tout son stock & un prix

inférieur que s'il n'en vend qu’une partie a un prix plus

élevé.
Ses « frais généraux » sont les mémes ou presque les

mémes, qu’il vende la totalité de sonstock ou seulement une
faible partie ; et comme il doit répartir ces frais sur la partie
vendue, une simple opération arithmétique lui prouve que
jusqu’a un certain minimum de prix, il agit plus avantageu-
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16 LIVRE TROISIEME. — EGONOMIQUE SOCIALE

sement en vendant & bon marché qu’en ne vendant pas du
tout. En eflet, un prix méme trés bas pour tout le stock
peut lui laisser encore un faible béréfice, pendant qu'unprix
mdéme élevé pour une petite partie de ce stock peut luilaisser
un déficit, s’il doit déduire du prix de vente tous les frais
généraux.

Ajoutons a cela que les marchandises non vendues occa-
sionnent toujours de nouvelles dépenses, non seulement des
frais généraux d’administration jusqu’a'époque du prochain
marché, mais souvent aussi une dépence immédiate en frais
detransport.Plutotque deretransporter le bléau village dis-
tant de quelques kilométres, plutot que de rempaqueter le
drap,delerapporter au magasin et dele porter sur unnouveau
marché, le paysan ou le marchand préfére vendre & bas prix,
et '« economical man », spéculant et comptant exactement,
agit toujours ainsi lorsque son calcul Ini démontre comme
probable que le bénélice réalisé entre le prix de préparation
majoré de nouveaux frais et le prix de vente sur le nouveau
marché sera plus faible, ou méme peut-étre la perte plus
grande, que le bénéfice réalisé ou la pertesubiesur le marché
actuel. 1l s’ensuit que le vendeur laissera sa marchandise a
un prix d’autant plus bas que le prochain marché est plus
éloigné dans I'espace ou dansle temps : car les{rais d’admi-
nistration ou de transport qu'il devra ajouter au prix actuel
de préparation seront alors d’autant plus élevés. Il s’ensuit
de plus que les marchandises moins faciles & transporter
doivent étre écoulées sur un marché défavorable & des prix
beaucoup plus bas que les marchandises aisément transpor-
tables. Le paysan peut retransporter sa charretée de blé
plus facilement que son hectolitre de lait : car le lait sera
fort probablement tourné avant d’arriver. Ceci s’applique
principalement aux marchandises présentant des résis—
tances relatives de transport différentes ; un orfévre auquel
I'emmagasinage et le transport de sa marchandise ne cau-
sent relativement que peu de frais, peut plus facilement
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attendre un marché favorable qu'un marchand de fer qui
devra ajouter au prix actuel de préparation d’énormes frais
de transport. Et le marchand de fer estd son tour plus
favorablement placé que le warchand de chevaux qui doit
non seulement garder sa marchandise jusquau prochain
marché mais encore la nourrir el la soigner.

Inversement, lorsque la demande dépasse Ioffre, le prix
doit monter parce que les acheleurs se font concurrence
mutuellement, cette concurrence étant alors le moindre
moyen en vue du plus grand résultat possible dans ces cir-
constances défavorables.

Lorsque la demande I'emporte sur U'offre, les marchan-
dises subissant la plus forte hausse sont celles qui doivent
satisfuire un besoin de premictre nécessilé, comme le blé
notamment ; et le prix de cette marchandise sera d'autant
plus élevé que le besoin sera plus pressant, ¢’est-a-dire que
Pacheteur moyen sera plus « alfamé » et le prochain marché
plus éloigné, dans I'espace oun dans le temps. L'Anglais
GregorKing a tentéde donner une forme mathématique a ce
rapport. La«Kings’rule» (appelée aussi King’s law), a passé
longtemps pour irréfutable, mais elle est reconnue mainle-
nant comme inexacle. Elle énoncait dans sa forme la plus
rigide que « la progression arithmétique de Uoffre corres-
pond a laprogression géométrique du prix ». La formule ren-
ferme néanmoins cela de juste que le prix du blé s’éleve plus
raptdement que la demande. De Ia viennent les ¢normes
« prix de famine » payés parfois pour les vivres dans
les localitds sépardes des autres marchés par de grandes
résistances de transport, notamment dans les villes assié-
gées ou pendant les années de disette dans les districts ne
possédant que de mauvais moyens de communication. C’est
pour celte raison que les années de diselte étaient si fré-
quentes jadis dans I'Europe occidentale : les petites socidtés
économiques « isolées » n’étaient pas encore intégrées
I'une avec l'autre, et les résistances de transport trop

Oppenheimer II. 2
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18 LIVRE TROISIEME, — ECONOMIQUE SOGIALE

grandes empéchaient la compensation des récoltes entre les
différents districts. C’est ce qui a lieu de nos joursencoreen
Russie et dans UInde : dans certains gouvernements la
famine décime la population, pendant que d’autres gouver-
nements exportent les excédents d’une riche récolte sur le
marché mondial avec lequel ils sont déja relids par de
bonnes voies de communication.

Ce sont des conditions analogues qui causent le prix exa-
géré et, dans les conditions actuelles, constamment crois-
sant, des appartements dans les grandes villes.

Plus une marchandise est placée bas sur I'échelie subjec-
tive des valeurs, moins son prix peut étre augmenté par de
telles causes. Les marchandises de luxe ne peuvent obtenir
dos prix relativement élevés dans les cas de faible approvi-
sionnement du marché que lorsqu’elles satisfont la « néces-
sité » pour ainsidire d'une classe fortunée; ceci s’applique
notamment & certains arlicles subordonnés a la mode, en
particulier a la toilette féminine : c'est un fait avéré que
pour nombre de femmes, un chapeau ou une robe a la der-
niére mode est le plus urgent des besoins.

Mais de toute fagon, le prix courant d’une marchandise
g'éléve plus ou moins lorsque la demande 'emporte sur
Poffre etil tombe lorsque l'offre emporte sur la demande.

Si nous réunissons les deux cas dans une formule géné-
rale, nous dirons que larelation de prix dépend essentielle-
ment de Lurgence relative du besoin d'échange ; el nous
avons vu que celle-ci dépend & son tour du désir personnel
quéprouve le co-bchangiste pour la contre-valeur, de I'élat
du marché et de la nature méme de la marchandise.

Du désir personnel qu'éprouve le co-échangiste pour la
contre-valeur : '’échange est d’autant plus urgent pour lui
que son besoin de la valeur en question est plus grand et
que celle-ci est plus haut placée surI'échelle de valeur des
besoins.

De Uélat du marché : 'échange est d’autant plus urgent
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pour une personne économique que I'espdce de marchandise
qu’elle apporte sur le marché est plus offerte, qué l'olfre de
I'espéce de marchandise qu’elle désire en ¢change est plus
h:ass.e et que le prochain marché sur lequel elle pourra
réaliser un plus grand prolit, en tenant compte de tous les
frais d’administration et de transport, est plus éloigné
dans le temps et dans I'espace. ’

‘[)e la nature méme de la marchandise - I'échange est
d}autant plu? urgent que la marchandise occasionne prlus de
dépenses actives et passives de transport et d’administration.

Mais plus I'échange est urgent, plus I'échangiste est con-
tr:aint de le conclure 4 des conditions défavorables, ¢’est-a-
dire d’accepler une contre-valeur plus minime ; le prix
de vente de sa marchandise est d’autant plus bas, le prix
d’achat de la contre-valeur est d’autant plus élevé,.

.Les vieux classiques dans leurs éludes sur la théorie du
prix nesont pas parvenus jusqu’a ces lois générales du mou-
vement d’échange. Ils n’ont pris en considération que le
rapport de l'offre et de la demande et I'urgence du besoin
concernant les moyens de satisfaction les plus importants,

Pourtant on peut par déduaction se rapprocher beaucoup
plus du prix courant réel, ainsi que Stuart Mill par exemple
¥ est parvenu, si 'on formule les concepts « offre » et « de-
mande » plus exactement qu'on ne I'a fait en géndral jus-
qu'ici.

Nous commencons par la déGinition de I'offre. 1] ne con-
vient pas de considérer comme provision existante la

somme totale de toutes les unités de Ia marchandise en
question apportées au marché par tous les producteurs

Seule '« a/fre effective » entre en question, et celle-ci varie
chaque instant avec la contre-valeur offerte et varie de plus

en proportion directe ; plus la contre-valeur offerte est

minime, plusla quantité de la valeur offerte sera également
minime : car les chances de faire une meilleure affaire

sar le prochain marché augmentent en proportion. Mais
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plus la contre-valeur offerte est élevée, plus grande
également est la quantité offerte, carles chances de faire
une mcilleure affaire sur le prochain marché (prochain
dans l'espace ou dans le temps’ diminuent en propor-
tion.

11 en est de méme de la demande collective de la marchan-
dise en question. Nous avons désigné par demande collective
la somme de tous les besoins individuels concernant une mar-
chandise, en tant qu’ils sont demande « effective », c’est-a-
dire qu'ils peuvent ttre procurés par des contre-valeurs ne
dépassant pas le cadre de I' « avoir ». Celle quantilé varie
elle aussi avec le priz de la marchandise, mais en propor-
tion inverse, Plus la contre-valeur demandée est élevée,
plus la demande effective diminue ; car dans ces conditions
un nombre croissant d’acheteurs se voit dans I'impossibi«
lité de couvrir les degrés inférieurs de I'échelle des besoins,
et plus le prix demandé est bas, plus la demande effective
augmente, caril se trouve un nombre croissant d’acheteurs
dont les besoins partiels peuvent alors étre satisfaits.

Grace & ces considérations, I'interprétation trop schéma-
tique et plutot rudimentaire de l'ancienne théorie se
trouve incomparablement perfectionnée. La théorie clas-
sique voyait dans I'offre et la demande des grandeurs fixes,
dont le rapport déterminait le prix. C'était juste, mais in-
suffisant ; nous avons découvert Pexistence d'une relation
inverse ; le prix dét=rmine a sontourla grandeur de l'offre
et de la demande et lenr rapport entre elles. Nous sommes
donc en présence ici d’'une relation réciproque, d'un proces-
sus circulaire.

Le prix courant sur un marché donné se fixe d’aprés ce
processus comme suit.

Nous avons deux points extrémes ou la dilférence entre
I'offre effective et la demande etlective est la plus grande.
L’un est le prix maximum exigé par le vendeur pour lequel
la vente présente le moins d'urgence ; au pdle opposé se
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trouve le prix minimum oflert par I'acheteur pour lequel
I'achat présente le moins d'urgence. Pour le prix maximum
demandé, I’offre dépasse la demande dela quantité la plus
grande possible ; alors, en eflet, Tollre effective embrasse
toutes les marchandises se trouvant sur le marché, pendant
qu’a ce prix maximum il est possible qu'il n’entre en con-
sidération comme demandeur aucun acheteur, ou seulement
les acheteurs dont le besoin est le plus pressant.

D’autre part, au prix minimum offert, la demande dé-
passe I'offre du montant maximum; la demande effective
embrasse ici en effet tous les besoins partiels, méme les
moins pressants, de tous les acheteurs, pendant qu'il peut
arriver qu’il o’y ait & ce prix aucun vendeur ou seulement
les vendeurs dont le besoin partliel de la contre-valeur est
le plus pressant. '

Plus le prix offert ou le prix demandé s’éloigne de ces
points extrémes, plus la différence diminue entre la quan-
tité offerte et la quantité demandée. Ceci s’applique au
prix demandé comme au prix offert. A mesure que le prix
demandé baisse, 'offre diminue, parce que de nouvelles
quantités partielles de Doffre la moins pressante se
frouvent constamment éliminées, pendant que la demande
augmente en proportion de nouvelles quantités partielles
correspondant & un besoin moins urgent qui viennent cons-
tamment s'y ajouter. Et le méme rapprochement des deux

grandeurs s'effectue del’autre coté : & mesure que le prix

offert s’éléve, la demande diminue, les quantités partielles
de la demandela moins urgente se trouvant éliminées, et
Poffre s’éléve parce que les quantités partielles de moindre
urgence viennent s’y ajouter.

La différence enire la demande effective et 'otfre effec-
tive diminue ainsi & mesure que le prix s'éloigne de 'un des
poinis extrémes. A un certain moment la différence sera
nulle, I'offre et la demandese balanceront exactement, Gest
lemoment ou I'acheteur et le vendeur tombent d’accord,
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Jusqu'a ce moment ils ont marchandé, chacun « y mettant
du sien », mais maintenant ils ont trouvé le point d’in-
différence, le pointneutre du prix courant réel.

Il doit se trouver & cette place exacte, ni plus haut, ui
plus bas. S’il était plus haut, une certaine quantité de la
marchandise ne serait pas vendue, bien que le vendeur
puisse encore le faire avec profit ou, ce qui revient au
méme, avec une perte moindre s’il la céde a un prix infé-
rieur. Etsile prix tombait plus bas, certains besoins par-
tiels demeureraient non-satisfaits, bien qu’il se trouve sur
fe marché des consommateurs préts a payer plus que ce prix.
Ges intéréts agissent sur la concurrence de telle sorte que
le prix courant se trouve aupoint exact auquel toute 'offre
effective peut &tre écoulde, et toute la demande effective
couverte.

Les théoriciens de I'utilité finale expliquent la formation
du prix courant d'une autre maniére. D'aprés eux, le prix
d’'une marchandise donnée est déterminé par l'utilité finale
pour I’ «acheteur final». L’achetear final est "acheteur dont
la demande effective a été la moins pressante et, précisons
bienencore, sa demande dela derniére unité dela marchan-
dise en question qu’il veut se procurer et qu’il peut se pro-
curer dans les limites de son « avoir ». La contre-valeur qu’il
donne pour cette unilé finale, conlre-valeur qui représente
pour lui subjectivement une moindre utilité finale, déter-
mine le prix de toutes les unités. Il ne peut étre plus élevé,
car alors certaines unités resteraient pour compte au ven-
deur, les acheteurs estimant plus haut leurs valeurs finales ;
et il ne peut étre plus bas ; car alors la demande plus effec-
tive, ¢’est-d-dire plus apte ou plus disposée & acheter, reste-
rait en pariie non satisfaite pendant que la demande moins
effective serait en partie couverte.

Entre parenthése, I'école de I'utilité linale appelle parfois
aussi 'acheteur final (Grenzkiiufer) le dernier acheteur
(der letzte Kiuler). 1l sied de n’employer ce terme qu’avec
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circonspection, car nous I'avons déji pris pouar un autre
concept, pour disigner le consommalteur effectif, qui enleve
définitivement la marchandise du marché pour son utili-
sation personnelle, afin de le distinguer du vendeur qui ne
I'enléve que temporairement du marché pour s'en servir
comme bien d’acquisition. Le consommateur effectif comme
le revendeur peuvent également figurer comme « acheteur
final ».

Cette déduction de I’éeole de Putilité linale est correcte.
Le prix courant est déterminé en effet par l'utilité finale
pour l'acheteur final.

Nous avons affaire ici & I'un descas permettant Iappli-
cation de la théorie de l'utilité finale. Partout ol une cer-
taine provision doit étre déliveée sans égards & son cout
d'acquisition, 'utilité finale détermine, comme nousl'avons
vu, la valeur ct le prix. Et c’est le casici. En eflet, sur un
marché donné A4 un prix donné la déeision du vendeur
n'est pas influencée par I’évaluation de ce que lui coute
sa marchandise, mais par lopération trés diftérente de
la spéculation : « est-il préférable de la vendre ou de la
porter sur un autre marché? ». A chaque prix donné, il
exisle par conséquent un certain « stock » qui doit étre
vendu a tout prix. /

Néanmoins la théorie deI'utilité finale ne donne avec ses
déductions qu’une partie, et non la plus importante, de la
vérité. En effet, s’il est exacl que 'utilité finale de I’acheteur
final détermine le prix, il reste encore a découvrir quel est
le mécanisme qui entre tous les acheteurs présents désigne
justement celui-1a comme « acheteur final ». Nous venons
d’exposer ce mécanisme : celui dont I'évaluation subjec-
tive se trouve par hasard au point ot V'offre effective coin-
cide avec la demande effective est « l'acheteur final».
Dans I'exposé de I'école de I'utilité finale ce personnage ap-
parait comme le héros actif du marché, I’intéressé dont
I’évaluation a voiz décisive; en réalité, il joue un rdle pres-
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qu'uniquenient passif : la décision est duea des facteurs
objectifs, sur lesquels ses évalualions subjectives n’ont
qu’une influence insignifiante. Il détermine le prix a peu
prés comme les poids de 100 kilos mis dans la balauce
déterminent le poids d'une béte de boucherie : comme
mesure mais non comme cause. 11 nous montre ]e montant
du prix alteint et non, ce qui nous intéresserait bien davan-
tage, pourquoi ¢’est justement ce chiffre qui est atteint.
Nous avons ici une {ois de plus une petite équivoque ve-
nant d'un mot a double entente. « Déterminer » signilie
10 causer et 2° mesurer. Nous voulons savoir ce qui «déter-
mine » le prix quant & ca cause, — les partisans de I'utilité
finale nous disent ce qui le détermine quant a la mesure et
croient avoirrésolule probléne qu’ils n’ont fail que tourner.,
1l se présenle parfois, il est vrai, certains cas ou les
deux significations du mot « déterminer » coincident acci-
dentellement. Nous supposerons, par exemple, que dans un
désert quelconque, loin de tout marché, un marchand pres-
que affamé mais possédant de précieuses marchandises ren-
contre un homme qui a wn sew/ pain a vendre. 1l donnera
tous ses trésors s'il le faul pour acquérir ce pain dont la
valeur finale subjective est supérieure pour lui & tout le
reste. Si nous avons deux affamés et seulement un pain, la
demande la plus grande I'emporte, 'utilité finale pourl'in-
dividu ayant le plus grand pouvoir d’acquisition détermine
le prix, celledel’antre ne peut plus étre satisfaile dans les
limites de son « avoir », parce que la contre-valeur qu’il
peut offrir est inférieure & la valeur finale qu’a acquis le pain
par svite de la demande urgente du plus riche. — Sinous
n’avons qu'un seul affamé mais deux vendeurs ayant cha-
cun un pain, le prix réalisé dépend tout d’abord d’une cir-
constance secondaire : un painsera-t-il suffisant pour per-
metire & l'acheteur d’atteindre le prochain marché ou l'oasis
la plus rapprochde ? Si ce n’est pas le cas, il doit acheter
les deux pains. Le prix est de nouveau toute sa richesse,
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mais le prix de l'unité est tombdé de moitié. P
s'il peut atteindre 'oasis avee l'aide d’un seul pain, la va-
leur des deux unités descend au niveau de ['utilité linale
que possede la deuxicme, et ’acheteur ne paiera pas da-
vanlage, & moins que les deux propridtaires des pains ne se
coalisent contre lui, c’est-d-dire forment une unique per-
sonne économique, metlant fin ainsi & la concurrence. Mais
nous pouavons écarter ici celte éventualité, comme nous
n'analysons pas des fails réels, mais voulons simplement
étudier sur les circonstances fictives les plus simples la for-
mation du prix parla concurrence. L’acheteur n’aura donc

a payer que l'utilité finale qu'a pour lui la deuxiéme unité,

¢’est-a-dire ne donnera en échange aucun bien qu’il évalue
plus haut que le deuxiéme pain ; et c¢’est a ce prix seule-
ment que les deux vendeurs céderont leur provision.

Nous pouvons encore varier les conditions du probléme
en supposant que pour une raison quelconque le possesseur
du pain lui aussi désire pour satisfaire un besoin urgent la
contre-valeur. 1l peut élre sans armes, fuyant Jdevant un
ennemi et rencontrer notre marchand qui possede des
armes superflues. Alors l'utilité finale que le fugitif attache
a Parme sera égale & lutilité finale que le marchand
altache au pain et ils échangeront avec joie leurs posses-
sions. Et si un tel fugitif survient pendant que le marchand
débat avec le premier possesseur de pain le prix du pain
sauveur, ce prix qui tendait a cet instant méme vers le
maximum, vers toule sa richesse, tombe immédiatement &
la contre-valeur d’une arme, et le marchand ne paiera pas
davantage.

Dans tous ces exemples, non seulementl'utilité finale de
Pacheteur mesure I’élévation du prix, mais elle en est encore
la cause. Mais sur un marché fréquenté, ou de nombreuses
marchandises luttent pour leur prix, le prix est uniquement
déterminé, c'est-d-dire causé par la relation objective
exislant entre l'offre effective et la demande effective,

ar contre, .
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et I'utilité finale de acheteur final n’en est que la mesure.

lemarquons encore en terminant cette élude du marché
pris isolément, que l'oflre totale collective de toutes les mar-
chandises est évidemment identique & la demande totale
collective de toutes les marchandises. Chaque offre per-
sonnelle de marchandises est en effel une demande d’autres
marchandises ; chacun s’efforce de vendre tout son stock
afin d’acquérir les contre-valeurs.

C’est done presque une tautologie ou du moins vne pro-
position analytique que de dire qu’une marchandise ne peut
hausser de prix que lorsqu’une aulre baisse, Le prix n'est
jamais autre chose qu’une quantité déterminée de marchan-
dises exprimée en une quantité déterminée d’autres mar-
chandices, par exemple, des métaux précienx, du drap ou
du travail. Dire qu'une marchandise renchérit, c’est dire
qu'elle est échangée contre une plus grande quantité d'une
autre marchandise, ce quisignifie que cette autre marchan-
dise a baissé de prix.

De toutes ces relations, une seule est importante pour
I'économique : lorsque les marchandises dont 'importance
est capitale se vendent & un prix minime, il reste pour les
marchandises de moindre importance un besoin effectif plus
grand, c’est-a-dire une demande elfective, un « pouvoir
d’acquisition » disponible. Si, au contraire, le prix du blg
esthaut et le prix du labeur est bas, la veate d’articles de
luxe et aussi des marchandises de moindre importance en
patit. Sans doute les vendeurs de ces marchandises de
haute importance remportent un bénélice, mais leur
nombre est insignifiant comparé a celui des consomma-
teurs. |

(Vest avec cet argument que les adversaires des taxes sur
les blés ont tenté d'enrdler dans leur parti la classe
paysanne allemande, lors des derniéres délibérations sur les
tarifs douaniers. Le paysan, le petit agriculteur, disaient-
ils, est principalement producteur de bestiaux et de pro-
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duits de laiterie. Ce sont des biens placés plus bas que le
blé sur 1'échelle personnelle subjective des valeurs. Par
suile, si on renchérit artificiellement le blé au profit des
grands agriculteurs, il ne restera que peu de pouvoir d’achat
disponible pour les produits des paysans.

9. Dans lensemble des marchés reliés entre eux.

Cet argument nous ameéne & I'examen du phénomene
qui seul peut mettre entiérement en lumiére le mécanisme
de la formation du prix; je veux parler des relations enlre
les marchés. Nous avons déja eflfleurs cetle question plu-
sieurs fois, lorsque nous avons montré combien les déci-
sions des contractants sont influencées par 1'éloignement,
dans ['espace ou dans le temps, du prochain marché.

La possibilité d'offvir ou de demander de nouveau sur un
autre marché local ou sur le méme marché & un autre mo-
ment une marchandise d¢ja produite limite le minimum de
prix que le vendeur accepte et le maximum de prix que
Pacheteur accorde.

Mais les relations entre les marchés agissent beaucoup
plus fortement sur la formation du prix et lu composition
des marchés particuliers, en ce quelles réglent Uimportance
de la production elle-méme.

Nous avons jusqu’ici accepté comme donné le rapport
‘existant sur notre marehé isolé entre I'offre et la demande
d’une certaine marchandise sans nous demander comment
ce rapport s’effectue. Or, c’est 13 le point important.

Ce rapport, en effet, n’est déterminé qu'en des cas tout
a fait exceptionnels par ce qu'on nomme le hasard. Et,
dans ces cas mémes, seulement lorsqu’un nouveau marché
s'ouvre pour une marchandise nouvelle, et seulement pour
aussi longtemps qu’'un vendeur conserve le monopole de ce
marché, en gardant le secret, ou en se faisant délivrer un
monopole légal. La tribu de négres infestée de rats et
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de souris qui acheta a prix d’or le chat de Whittington était
un marché de ce genre pour les chats : mais & peine cette
circonstance fut-elle connue, que des chargements de chals
lurent expédiés vers cette {erre miraculeuse et les mar-
chands se lirent une concurrence si acharnée que la vente
leur permit & peine de rentrer dans leurs frais.

La concurrence régle partout pareillement & la longue
la « production » moyenne, c'est-a-dire Papprovisionne-
ment du marché avee les diflérentes marchandises et par la
aussi la relation entre Uoffre et la demande de chaque mar-
chandise isolée et par suite son prix courant.

a) Relations dans l'espace.

Examinons d’abord les relations dans I'espace.

Le producteur qui veut écouler une quantité donnée de
sa marchandise a le choix en général entre plusieurs mar-
chés locaux. Compte-t-il obtenir le méme prix sur chacun
d’eux, il choisit le marché le plus facile & atteindre, ¢’est-a-
dire offrant la moindre résistance au transport, le marché
le plus proche, toutes conditions égales d’ailleurs. Pense-t-
il obtenir des prix différents, il choisit le marché¢ promet-
tant la plus grande marge entre le prix coulant et le prix
de vente,
 Celte supputation peut se baser sur 'expérience; il a
acquis, & ses dépens ou a son avantage, la connaissance
qu’un certain marché a un besoin collectif, grand ou petit,
de sa marchandise ; ou encore, il a été avisé indirectement
d’une situation du marché favorable ou défavorable pour
lui, d’une « conjoneture » heureuse ou néfaste; ou enfin, se
basant sur des faits qu'il connait, il « spécule » sur une
hausse ou une baisse future.

De toute facon, il décide d’aprés ces conjectures quel
marché il visitera : il évite le marché défavorable et re-

¢herche le marché avantageux. Nous avons ici, par
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exemple, la principale cause de I'exode de la population
ouvriere rurale : elle cherche le marché des services le plus
favorable lorsquelle émigre dans les villes ou au deld des
mers. Nous avons ici encore la cause de tous les mouve-
ments de Ja Bourse : le capital abandonne les marchés
particuliers d’une « valeur », ¢’est-a-dire d’une participation
aune entreprise ou & un emprunt, ou d'un produit,
¢’est-d-dire d'une marchandise « en Bourse » dont le prix
doit tomber selon probabilité, et recherche les marchés
des valeurs dont on espére une hausse de prix.

[ci, le principe du moindre effort en vue du plus grand
effet gouverne seul : « Les hommes (et les marchandises
répartics et administrées par les hommes dans leur inlérét)
se portent du licu de plus haute pression vers le lieu de
moindre pression en suivant la ligne de moindre résis-
tance ». C'est ainsi que j'ai formulé la loi du courant
(Gesetz der Stromung) qui n’est autre que l'ancienne loi
de lintérét personnel économique.

Cette affluence des personnes économiques isolées vers
I'endroit de moindre pression se traduit dés lors pour la
collectivité de la société économique tout entiére par un
nivellement de la pression temporaire moyenne, ¢'est-d-dire
’établissement d’un prix moyen pour la marchandise en
question.

Tous les intéressés étant poussés par les mémes mobiles
aux mémes acles, Uoffre et la demande se balancent de
facon fort exacte sur tous les marchés locaux simultanés
d’un marché de marchandises, de sorte que le bénéfice des
vendeurs se tient partout au méne niveau. Les marchdés lo-
caux étant moins favorables sont faiblement fréquentés, les
plus avantageux le sont davantage; il s'ensuit que, dans
le premier cas, la demande emporte et le prix s’éléve,
dans le second I'offre 'emporte et le prix tombe.
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%) Relations dans le temps.

Les relations dans le temps des différents marchés locaux
d’un marché de marchandises intégré ont une importance
beaucoup plus grande encore que les relations dans l'es-
pace.

Les relations dans I'espace ne balancent que les bénélices
entre les vendeurs de la méme marchandise : tous obticn-
nent environ le méme bénéfice ou supportent la méme
perte. Mais elle ne balance pas le bénéfice entre les ven-
deurs de di/férentes marchandises. Iille ne peut empécher
que, par exemple, tous les vendeurs de blé trouvent sur
tous les marchds simultanés des prix particulicrement
élevés, pendant qu'au contraire, tous les vendeurs de drap
trouvent sur tous ces marchés des prix parliculidrement
bas.

Ce nivellement des prix sur le marché général, en tant
quensemble de tous les marchés particuliers de marchan-
dises, s’accomplit parles relations de tous les marchés dans
le temps. '

Jusqu’a présent, nous avons toujours examiné les spécu-
lations du vendeur au moment outil a déja apporté au mar~-
ché une provision de marchandises déjé acquises, oubien
ot il se dispose a 'apporter sur un des marchés voisins.

Une spéculation du vendeur beaucoup plus imporlante
est celle décidant non pas sur quel marché il doit apporter
les marchandises, mais quelles marchandises il doit apporter
sur le marché. En d’autres termes, quelles marchandises il
doit préparer, ou acheter s’il est marchand, afin de les
« produire ». Les expdriences résultant des marchés pré-
cédents ont une influence prépondérante sur sa décision.

Une marchandise quelconque a-t-elle réalisé un prix
élevé, non seulement sur un marché local isolé mais sur
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tous les marchés simultands, les producteurs auront soin
d’en approvisionner plus amplement les marchds les plus
rapprochés quant au temps; pour cela ils en prépareront
ou en achéteront davantage. Et, au contraire, si la marchan-
dise n'a obtenu qu’un prix inférieur, ils s’empresseront d’en
envoyer une moindre quantité sur ces marchés, ils en pré-
pareront el en achdteront moins.

Ceci s'applique & toutes les « marchandises » : servieces,
biens et positions de [orce, avant tout aux biens et aux posi-
tions de force, car I'égalisation des prix pour les services s’ac-
complit principalement par les relations des marchés dans
espace, leurs producteurs cherchant le marché le plus fa-
vorable. Principalement mais non exclusivement. Elle
s’accomplit aussi, en outre, dans le temps, soit par une
adaptation rapide aux conditions du marché, adaptation
par laquelle les producteurs adultes passent d'une profession
défavorable & une profession plus favorable, généralement
de méme espéce,soit par une lente adaptation,parlaquelle la
génération grandissante évite dans le choix d'une profession
les emplois défavorables et choisit les plus.avanlageux.
Lorsque l'on publie des brochures dissuadant du choix
d’une certaine profession ou en conseillant une aulre (« Quel
métier doit apprendre notre fils? » ete.), c’est dans le but
avoué d’amener une telle adaptation : il convient de « pré-
parer » moins ou plus de telle « marchandise-service ».

Ce processus tend donc 4 un élat stationnaire dans lequel
tous les bénéfices de tous les producteurs sont égalisés au~
tant qu’il est possible d'y arriver au moyen de la concur-
rence.

b) Le prix courant de la totalité des marchandises.

Le lieu économique de pression moyenne.

Nous sommes maintenant parvenus & un point ou il n’est
plus possible d’observer une marchandise isolée. Nous avons
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découvert en ctfet une relation entre les prix moyens de
loutes les marchandises : tous tendent vers les points ot
tous les « bénéfices » de lous les concurrents sont égalisés
dans la mesure possible ala concurrence.

Le mot « bénéfice » a ici non pas une autre signilication
mais une autre extension. 1l est synonyme de revenu.

Ln elfet, dans le mouvement du marché, tout revenu se
compose des bénéfices que la personne économique réalise
pendant un temps donné sur le prix de ses marchandises.
Cest le bénélice sur l'unité de marchandise (¢'est-a-dire
son prix, déduction faite du prix-coutant et des {rais) multi-
plié par le chiffre des unités vendues pendant ce temps
donné. Si, par exemple, un apprenti-cordonnier est occupé
sept heures par jour et recoit un salaire de 60 pfennig par
heure, il a, déduction faite de 20 pfennig de frais pour la
« préparation » de son produil, des courses (frais de
tramway), un revenu journalier de 4 marks, soit 24 marks
par semaine; et, en admettant qu’il travaille 300 jours
par an, 1.200 marks de revenu annuel. C'est également
le revenu d’un maitre cordonnier gagnant en moyenne
12 marks par paire de souliers, s'il en vend 100 paires
par an.

Le marclié tend done, dans le processus de la concurrence,
vers le point d’équilibre stable, le « lieu économique de
moyenne pression permanente », ou les prix de toutes les
marchandises sont a lear valeur d'échange, c’est-a-dire ou
regne la relation générale des valeurs dans laquelle tous les
producteurs ont exactement le revenu déterminé d’une part
par leur qualification personnelle et, d’aulre part, par leur
position sociale (favorable ou défavorable) par rapport aux
relations de monopole.

Mais en méme temps la concurrence, en s'exer¢ant sur
Uensemble des marchés reliés dans le temps ¢t dans Uespace,
attive les individus vers les professions avantageuses, ies
éloigne des professions non avaniageuses el répartit ainst
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les forces de travail et les biens d acquisition disponibles
dans la société économique entre les différentes branches de
la préparation, e telle sorte que loffre collective corres-
ponde exactement a la demande collective.

Autrement dit, la concurrence non seulement égalise le
revenu autant qu’il lui est possible de le faire mais elle
résout en méme temps le probléme de la pro-
duction.

II. 1’équilibre de la concurrence.

’

La valeur d'échange

Nous avons vu que le processus de la concurrence éta-
blit & la longue et en moyenne un état d'équilibre stable
du marché, le rapport des valeurs d’échange étant tel que
tous les producteurs se trouventsur le lieu économique de
pression moyenne, tous les revenus élant égalisés autant
que le permettent la qualitication de chaque individu et sa
position par rapport aux relations de monopole.

Nous avons a rechercher maintenant quel est lerapport
dans lequel se trouvent les valeurs d'échange ?

On peut exprimer en chiffres le rapport général des va-
leurs, en exprimant une certaine quantité d'une certaine
marchandise en quantités déterminées de toutes les autres
marchandises: 1kg. d’or = v métres de drap = « tonnes de

Aer = y travail annuel de manceuvres = z esclaves, etc.

Ce rapport ne peut étre accidentel. Par quoi est-il ixé?
Entendons-nous bien : nous ne parlons pasencoreicide la
cause derniére de la différence de valeur existant avant la
concurrence, nous ne parlons pas de la valeur « intérieure »
ou « absolue » des marchandises qui se manifeste dans la
concurrence. Nous demandons a présent seulement pour-
quoi dans le processus de la concurrence un kg. d’or par
exemple réalise un prix dix mille fois plus élevé qu'un kg.

.de fer; ou pourquoi le prix du travail annuel d'un directeur

Oppentieimer II. 3
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de banque est mille fois plus élevé que celui du travail

annuel d’un journalier.

a) L’ « économie stationnairea ».

Nous ferons abstraction au cours de cette étude des
oscillations du prix courant autour de la valeur d’échange
et nous ne nous occuperons que de cette derniére. Nous em-
plovous 'hypothése généralement en faveur chez les clas=
siques d’une économie stationnaire, d'une économie dont
sont exclues toutes les perturbations et dans laquelle tous
les prix de toutes les marchandises sont « stationnaires » et
tous les revenus égalisés dans la mesure du possible.

Une économie de ce genre est impossible en fait. Cest
une construction abstraite absolument irréelle. Dans une
économic existante et méme dans umne société supposée
exempte des perturbations apportées par le moyen poli-
tique, des désordres de toute sorte sont inévitables, La
terre ne rapporte pas exactement tous les ans la méme
quantité de subsistances; par 1a déja des déplacements dans
le rapport des valeurs se produisent. Et enfin nous ne pou-
vons que difficilement nous représenter une sociélé écono-
mique normale sans une augmentation de la population. Or,
J4 oit la population augmente, le degré de différenciation et
d’intégration augmente également et toutes les relations de
prix se modifient en conséquence. Ces raisons, avec beau-
coup d’autres encore non mentionnées ici, font que dans
une économie sociale réelle, le prix-courant d’une marchan-
dise ne peut coincider qu'accidentellement et pour untemps
tros courl avec son prix moyen. La régle est, au contraire,
qu’ils divergent assez fortement.

Néanmoins, ce procédé des classiques consistant & baser
toutes les recherches sur le prix-moyen sur la construction
hypothétique d’une économie stationnaire, ne présente
aucun inconvénient au point de vue méthodologique. Nous
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{emploierons aussi dans notre étude, sans toutefois perdre
de vue que l'expérimentation a lieu dans le vide pour
ainsi dire.

Pour quelle raison, dans une économie stalionnaire
donnée, toutes les valeurs d’échange se trouvent-clles done
justement dans un rapport déterminé ?

b) La « rareté économique ».

Attendu que l'unique force mettant la concurrence en
mouvement est le rapport entre Poflre et la demande;
et attendu que chaque prix, que ce soit le « prix-cou-
rant » accidentel de la marchandise isolée ou la valeur
d’échange moyenne de toutes les marchandises, est loujours
fixé exclusivement par ce rapport objectif, — qui se présente
subjectivement aux producteurs comme une « urgence rela-
tive du besoin d'échange », — le rapport des valeurs d’é-
change ne peut, lui aussi, étre déterminé que par cette force,
que par le rapport entre Uollre et la demande.

Le rapport de deux valeurs d’échange est donc le rapport
de deux rapports. Il estle rapport dans lequel se trouvent,
dans 1'économie stationnaire, deux rapports différents
d’offre et de demande. La formule se pose comme suit :
o,
d-d’
d’échange de deux marks, un quintal d’or une valeur

D : 1
Prenons un exemple : un quintal de fer a une valeur

d’échange de dix mille marks. Le probléme du rapport des
valeurs entre I'or et le fer peut donc étre exprimé comme
suit : pourquoi l'offre de fer est-clled ce point supérieure
4 Toffre d'or par rapport & la demande ? ou pourquoi la de-
mande de fer est-elle & ce point inférieure & la demande
d’or par rapport a l'offre?

Afin d’avoir un terme commode et en méme temps
objectif, nous désignerons par rareté économique le rapport

stationnaire de 1'offre et de la demande. Nous obtenons
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alors la formule suivante : le rapport des valeurs d’échange
dépend uniquement de la rareté économique relative des
marchandises (biens, services et positions de force).

De la rarelé économique. Non pas de la rarelé nalu-
relle, qui est trop souvent confondue avec elle. L‘a.rarcté'
naturelle est souvent mais mnon toujoursla condition de
la raretlé économique : mais elle n’en est jamais la (.:ause
et peut encore moins &tre considérée comme étant iden-
tique avec elle. Kntre la rareté économique et la rareté
naturelle il existe & peu prés la méme relation qu’entre la
« valeur d’usage » et la valeur économique; d’une part,
nous avons une catégorie concernant les sciences naturelles
et, d’autre part, une catégorie économique; c’est .pox.quu?i
elles peuvent bien coincider temporairement, mais jamais
de facon permanente.

Il est évident qu’elles doivent coincider fréquemment,
]a rarelé naturelle agissant des deux cotés sur le rapport de
V'offre et la demande que nous avons désigné par le terme de
rareté économique. Plus une marchandise est rare et plus il
“est dilficile de apporter sur le marché, de la « produire »
autrement qu’en quantité m_inime; et d’autre part, plus une
marchandise estrare, plus elle est recherchée, d’abord parce
que 'homme est le plus curieux de tous les animaux et e
suile parce que la possession d’objets rares el par suite
coulenx dénote la richesse du possesseur et satisfait 1'ins-
“tinct si puissant de dislinction sociale.

Néanmoins un simple coup d’ceil montre que les deux
especes de rarelé ne marchent de pair qu'accidcntell(‘ament.
Une « rareté » naturelle quasi absolue peul avoir une
yaleur nulle, un objet absolument commun peut avoir une
haute valeur. Ei ce qui s’applique aux points exirémes de
Péchelle sapplique aussi évidemment a tous les degrés
intermédiaires.

Lorsque, par exemple, sur un point quelconque du globe,
il existe un bien qui est tout & fait unique dans son genre,
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mais qui n’est recherché de personne, son prix est égal &
zéro. Beaucoup le rechercheraient, il est vrai, s'il était
connu, car il y a généralement, pour ces raretés natu-
relles absolues, une demande importante de la part des
collectionneurs et elles acquiérent par 1a une rareté écono-
mique considérable ¢t un prix élevé. Mais le fait demeure
néanmoins que c’est seulement la rarelé économique et
non la rareté naturelle qui détermine le prix.

Celte loi se montre avec une clarté évidente, lorsque 'on
étudie la valeur d'échange de 'une des « productions » les
plus rares qui soient au monde, les créations du génie
artistique ou scientilique. La rareté naturelle et la rareté
économique sont clairement séparées ici : nous savons, en
eflet, que les pionniers de l'art et de la science n’ont
oblenu de tout temps qu'une rémunération forl minime
pour leur travail, car il ne s'éléve une forte demande effec-
tive pour leurs produits que lorsque toute la société, aprés
mille résistances, s’est décidée enlin a se risquer sur la voie
ouverte par cux. Et alors ils sont depuis longtemps morts
el enterrés. ‘

A lautre extrémité de l'échelle de rareté naturelle se
trouvent les objets extrémement communs dans la nature,
les « biens libres ». Comme dans les conditions normales,
personne n'exerce de demande économique effective & leur
égard, c¢'est-a-dire comme personne n'est prét & donner en
échange des objets de valeur, ils n'ont également aucune
valeur économique et leur prix est nul. Néanmoins sous
cerlaines conditions, un bien naturellement libre et extré-
mement commui, comme le sol, peut acquérir par suite
de I'accaparement une valeur économigue permanente et
recoit alors aussi une valeur d’échange.

La rareté naturelle agit donc seulement sur un ¢oté du
rapport entre l'offre ¢t la demande que nous avons nommé
valeur économique : sur le cdté de Loffre. (e sout les forces
agissant de facon permanente du cdté de la demande qui
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seules peuvent donner & un objet d’une rareté naturelle
déterminée sa valeur d’échange fixe.

Ces forces, il est vrai, se dérobenta la fixation scienti-
fique par I'économique, du moins lorsqu'il s’agit de biens
d'ordre inférieur (on peut les déterminer plus exactement par
les positions de force). Les molifs pour lesquels un homme
g'empare d’un « moyen non gratuit » ne concernent pas
I'économique.

I’économique doil accepter comme donné le fait qu’il
existe pour les objets de valeur d’ordre inférieur d’une cer-
taine rareté matérielle une certaine demande qui détermine
un certain degré de rarelé économique relative. Pourquot,
pour quels motifs, cette demande a-t-elle lieu ? C'est une
question qui ne la concerne nullement.

Pour ce qui touche les services d’une certaine qualilica-
tion, par exemple, elle n’a pas & demander comment il se
fait quil y ait toujours une demande pour les services de
« bravi» ou de prostituées. Ceci est du ressort del’éthique ot
de la psychologie sociale, qui ont & décider si la demande
de tels services peut dtre juslifie devant le tribunal de la
raison et de la morale. Et de méme, les motils occasion-
nant la demande de biens d’une certaine qualité ne nous
regardent en rien. La raison, par exemple, pour laquelle
une mondaine préfére satisfaire son besoin de parure avec
des diamants plutdt qu'avec du strass, que le bijoutier
peut scul distinguer des premiers, lui est indifférente : il
nous suflit de savoir qu'elle attribue aux diamants une « qua-
lité » supérieure, ¢ est-a-dire, selon notre délinition, la capa-
cité de salisfaire, outre un besoin d'une certaine utilité
finale, celui de la parure, un besoin de moindre utilité
finale, celui de la distinction sociale. Les esthéticiens peu-
vent so creuser la téte pour décider siles diamants sont vrai-
ment plus beaux que le strass; et, pour revenir a notre an-
cien exemple, les physiologistes peuvent disculer & perte de
vue sur la question de savoir si vraiment le caviar est
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« meilleur » que le pain noiret le lard. Pour nous, un seul
fait est intéressant : c’est qu’il existe des étres humains
préférant le caviar et les diamants et que ces étres peuvent
exercer une demande eflfective de ces objets auxquels ils
attribuent une qualité supérieure.

Si la direction et la force des facteurs agissant sur la ra-
reté économique du c6té de la demande se dérobent a
I'observation économique, les facteurs agissant sur le coté
de l'offre se prétenta une détermination plus exacte.

La rareté économique peut étre la conséquence de condi-
tions nalurelles ou de conditions [égales.

1. La rareté économique résultant de conditions
nalurelles.

La rareté économique d'un produit peut provenir de
deux causes trés distinctes : 1° de la rarété d'un objet na-
turel matériel, et 20 de la rareté d'une gualification pers
sonnelle.

«) D'un objet naturel.

Parmi les objels naturels, il nous faut encore distinguer
entre ceux dont l'offre peut étre augmentée a volonté en
cas de demande croissante, ¢’est-d-dire de hausse de prix,
et ceux dont 'offre ne peut étre augmentée méme dans le
cas de demande croissante. Nous nommerons les premiers
biens « productibles » ou plutét « reproductibles a volonté »
et ies seconds « biens-monopoles ».

aa) Des biens « reproductibles & volonté ».

La rareté économique des objets naturels reproductibles
a volonté est proportionnée a la guantité de travail né-
cessaire pour amener 'unité sur le marché. L'unité obtient
un prix d’autant plus élevé que cette somme de travail est

Wiy Y4~ 2indo3/ly/ep JIswiayua

ddo-zuesy mmmwy/:dny



40 LIVRE TROISIEME. —— ECONOMIQUE SOCIALE

plusconsidérable. En effet, les producteurs d’une méme qua-
lification devant réaliser un méme revenu pour un méme
espace de temps, leur gain sur une quantité donnde du pro-
duit plus rare doit étre proportionnellement plus élevé que
le gain sur la méme quantité du produit moins rare. Cest
pour cette raison que la valeur d’échange des diamants est
incomparablement supérieure & celle du charbon de terre,
son plus proche parent chimique : un gramme de diamant
apporté sur le marché coute autant de travail de qua-
liication égale que la production d’une tonne de charbon,
par exemple. Aussi le processus de la concurrence me
s’arréte-t-il que lorsque le prix du diamant se trouve avec
le prix du charbon dans un rapport tel que les deux pro-
ducteurs jouissent (loutes choses égales) du méme revenu.

bh) Des biens-monopoles nalurels.

Les biens-monopoles, comme, par exemple, le vin de
Johannisherg ou un tableau de Raphaél, ont unc rareté na-
turclle extréme. Leur quantité ne peut étre accrue par au-
cun moyen, ni & aucun prix. Lear possesseur occupe donc
une position de monopoleur vis-d-vis des acheleurs, la
concurrence ne pouvant intervenir pour [aire augmenter
’offre. La rareté économique relative de ces biens est par
suite considérable : et leur valeur d’échange se maintient a
un niveau conférant au monopoleur pour un travail de
qualification égale un revenu supérieur & celui de Vache-

teur.
) De la puissance de travail.

La qualification.

Une puissance de travail au-dessus dela moyennen’a pas
par elle-méme une rareté économique, car elle n’est pas
directement un objet d’échange. Par contre, ses produils
(bicns et services) ont une rarelé économique qui, étant
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donné une demande égale, correspond exactement & la
rareté naturelle relative de la puissance de travail. On
nomme cette rarelé naturelle la qualification, et I'on dési-
gne par gualité Ja raveté économique des produits.

La qualification est quelque chose de relatif. G'est la ca-
pacité que posséde une personne ¢conomique d’apporter
sur le marché des produits (bicns ou services) qui obtien=
nent par rapport aux produits d’autres personnes un prix
moyen supérieur ou inféricur.

On distingue selon la qualification du travail des classes
professionnelles de producteurs et aussi a 'intérieur de ces
classes les individus eux-mémes.

On dislingue, ainsi que nous lavons déja exposé, des
classes de producteurs non-qualifiés, qualiliés et hautement
qualifiés. Par ouvriers non-qualifiés, on comprend tous
ceux qui ne peuvent apporter sur le marché que des ser-
vices qui n’exigent qu'une intelligence moyenne non
exercée : ce sont les journaliers, les manceuvres, ele. Par
ouvriers qualifiés, on désigne les arlisans et les ouvriers
d’art ayant fail un certain apprentissage; sonl Lautement
qualifiés les producteurs des classes supérieures ayan! uue
éducalion et des talents particuliers.

A lintérieur des différentes classes il y a de nouveau des
concurrents de qualification supérieure ouinférieure.

Les qualités physiques constituantune qualification supé-
rieure sont : une force musculaire au-dessus de la moyenne,
une habilité, une finesse des sens, une beaulé exception-
nelles, un organe d'une perfection rare, l'organe vocal
par exemple. Un forgeron qui peut travailler avec le plus
lourd mar!eau, un tlisserand qui peut faire manceuvrer un
plus grand nombre de métiers, un expert qui peut perce-
voir des différences trés minimes de couleur (par exemple,
dans Pachat de I'indigo) ou de gout /dans le commerce
des vins), une prostituée d’'une beauté remarquable, pos-
sédent une qualilication supérieure. Je choisis & dessein
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ce dernier exemple, d'abord afin de rappeler que ['éco-
nomie ne s'occupe pas seulement de biens matériels nt
de « biens véritables » mais de tous les objets nen-gratuits
qui, dans 'opinion subjective de 'intéressé, possédent 'uti-
lit¢ de satisfaire un de ses besoins ; et ensuite alin de nous
préserver d’une erreur commune qui consisle & n’attribuer
une rareté économique et une valeur qu'a I'énergie corpo-
relle qui accomplit un « travail » au sens strict du mot,
un travail eréant des biens. 11 n'en est rien : un laquais en-
gagé dans le but unique de parader dans sa livrée exéeute
un « service » qui est estimé d’autant plus précieux que sa
qualification pour ce service (¢'est-a-dire dans ce cas parti-
culicr une belle prestance et une belle mine) est supérieure
a celle de ses concurrents,

Les qualités intellectuelles généralement demandées sont
aussi d’autant plus hautement qualifiées qu’elles sont plus
rares. Il serait superflu d'en énumérer des exemples. Plus
un homme se distingue par ses dons intellectuels entre ses
concurrents, plus rare et plus haute est sa qualifica-
tion.

Ilen est de méme des rares qualités de la volonté.

On peut en quelque sorte classer dans cette catégorie -le
cas o des personnes économiques ayant la méme force cor-
porelle, la méme intelligence et la méme instruction pro-
fessionnelle, travaillent avec des degrés divers de tension
d'esprit, se manifestant dans la durée ou dans 'intensité du
travail. L’applicalion et 'atlention sont en effet des qualités
éminentes de la volonté,

Une autre qualité remarquable de la volonté est le cou-
rage. Les hommes d’un courage peucommun ont été regar-
dés de tous temps comme les micux qualifiés pour le métier
des armes ; mais cette qualité a aussi son importance en
temps de paix. Un jeune négociant qui ne craint pas de
fonder une succursale dans un pays ou régne la tiévre jaune
ou le choléra a une qualification relativement rare. Rappe-
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lons ici les professionnels du sport, notamment de nos jours
les aviateurs, les artistes de cirgue, les explorateurs des
régions polaires, etc. .

Cetle qualification nes’applique pas seulemenlau courage
honorable mais aussi & la variété de courage coasidérée
dans une certaine société comme déshonorable. Quiconque
a le courage de braver les lois en risquant l'échalaud et
le bagne ou de braver l'opinion publique en risquant le
mépris public ou le déshonneur posséde par cela meéme
une qualification particuliérement rare.

Enfinla qualitication dépend encore de Voutillage pro-
fessionnel. Nous comprenons par la d'abord Iinstruction
professionnelle qui développe au plus haut degré les quali-
tés existantes du corps, de l'intelligence et de la volonté,
puis Lowlillage au sens malériel avec les biens-outils
nécessaires a Iexercice de la profession. Plus Toutillage
entier est cotteux ou long aobtenir, plus la puissance de
travail est rare, c'est-ii-dire hautement qualiiée.

Les revenus des forces de travail particulicres, c’est-a-
dire lears « gains » pendant une certaine période, s'éche-
lounent selon le degré de leur rareté relative. Plus la
qualification est supérieure, plus ¢levé est aussi le « gain »
sur Punité de son produit,

1l en est de méme pour tous les produits de haute quali-
fication, pour les services comme pour les biens.

Le travail est-il produitdivectement surle marché comme
« service », la qualification supérieure re¢oil son gain supé-
rieur directement comme salaire, honoraires, ete. Ce sont
Jes émoluments d’un Caruso, d’une Duse, d’un chirurgien
renommé, d’un prédicateur a la mode, d’un chef-ingénieur
ou d’un directeur de banque, d’un maitre au jeu d’échecs.
Et il en est de méme pour toutes les qualifications, méme
pour les qualiications « immorales » ou eriminelles.
Les gains des agents provocateurs, des usuriers et des pros-
tituées seraient plus minimes si le diserédit attaché a ces
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professions ne limitait pas la concurrence. A I'autre exiré-
mité se trouve la « charge honorifique » non rémunérée,
mais ardemment rechercliée en raison de la distinction
sociale qu'elle confére, et les fonctions a peine rémunérées
des hauts fonctionnaires. Cette derniére institution, il est
vrai, est le plus souvent un artifice des classes sapé-
rieures pour réserver en fait & leurs membres les postes
administratifs particuliérement importants, ces situations
ne pouvant étre briguées que par ceux qui tirent sans tra-
vail un revenu du monopole de leur classe. On peut égzale-
ment ranger sous cette rubrique la solde inlime que tou-
chaient les ofiiciers de Frédéric le Grand, qui tous apparte-
naient & l'aristocratie terriloriale.

Lorsque le travail est produit sous la forme d’un «bien »
proprement dit, la qualilicalion supérieure percoit son bénd-
fice dans le priz quiest proportionné au degré de rareté de
ce bien. Car le produit qui ne peut étre préparé que par une
force de travail hautement qualiliée a une rareté considé-
rable tout comme un objet naturellement rare. Le fer est
par lui-méme un bien ayant un degré de rareté infime ;
lorsque travaillé par Peter Vischer, le fameux artiste de fa
Renaissance altemande, il revétl la forme d'ane grille, il
obtient sur le marché une rareté égale a la rareté de
qualification du maitre. La toile, les pinceaux et les cou-
leurs sont des objets de valeur fort modesie, mais un
tableau peint de le main de Bocklin acquiert la rareté
qui correspond & la qualification extraordinaire du grand
peintre. Il est 4 noter, de plus, que les objets naturels d'une
granderareté, lorsqu'ils doivent étre travaillés, ne sont évi-
demment confiés le plus souvent qu'a des ouvriers de
haute qualification (d’otile nom d'ébénisle en usage pour
un menuisier d’art). On ne peut confier en elfet des maté-
riaux précieux 4 des mains inexercées.

La rareté naturelle de I'objet matériel d’une part, la qua-
lification personnelle de 'cuvrier d’autre part agissent ainsi
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doublement du ¢d/é de Uoffre sur ce rapport d’échange que
nous avons désigné par « rareté économique ».

2. La rareté économiyue résullant de conditions
légales.

De méme que la rareté naturelle, la rareté légale agit
du coté de 'offre sur le rapport d’échange. 1i s'agit toujours
ici d’obtenir une rareté économique plus grande que celle
qui découle de larareté naturelle de Pobjet naturel et de la
qualification des forces de travail participant a sa prépara-
tion. Ce résultat ne peut étre obtenu, la demande restant
la méme, que par la limitation de la concurrence : les biens
qui sont par nature « reproductibles & volonté » deviennent
ainsi des « valeurs de monopole ».

Cetle limilation peut avoir lieu aussi bien par I'interven-
tion du droit public que par celle du droit privé.

o) Résultant d’un monopole de droit public.

Récapitulons bri¢vement : sont monopoles de droit pu-
blic les monopoles appartenant & une personne économique
en vertud'une « concession conférée par la souveraineté
de I'Etat ». Sous celte rubrique se rangent les nombreux
privileges [éodaux de I'Etat précapitaliste concernant la
production de biens et deservices : droits corporatifs, mou-
lins, pressoirs banaux, droit d’escorte, etc. DansI'Etat cons-
titutionnel moderne, nous avons les brevets d’invention, les
droits d’auteur, les privileges des compagnies commer-
ciales (compagnie des Indes orientales, compagnie du
Congo), etc., et les administrations monopolisées par les
corps publics pour la préparation de biens et services de
toute sorte : monopole des chemins de fer, des postes et
télégraphes, du tabac et du sel, monopole pour la vente des.
spiritueux, régies communales pour I'eau et le gaz, I'électri-
cité, les tramways, les abattoirs, les halles, etc. Dans tous
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ces exemples la concurrence est supprimée légalement, de
fagon permanente ou pour une période déterminée.

3) Résultant d’un monopole de droit privé.

Des monopoles analogues peuvent prendre naissance par

la voie de contrats juridiques privés, lorsque la totalité ou
‘la majorité des producteurs d'une certaine marchandise

s'engagent & limiter volontairement la concurrence et par
suite la production, afin d’augmenter la rareté économique
de leur produit et d’obtenir un prix supérieur a celui qui
découle de sa rareté naturelle. Ces conventions peuvent
concerner la production de biens ou de services. Lorsqu’ils
partent du coté capitaliste, ces unions se nomment « en-
tentes commerciales », « syndicals », « cartels », « rings » ou
atrusts ». Le sens de ces termes désignant des phénoménes
modernes du capitalisme n’est pas encore absolument tixé;
en tout cas le trust représente le lien le plus puissant qui
enchaine complétement I'indépendance des contractants. 1ls
sont absorbés par le trust gqui, au terme de son développe-
ment, est la fusion de plusieurs personnes économiques
en une personne collective.

Ces unions capitalistes tendant & la « monopolisation da
marché » concernent toujours la production des biens, ¢’est-
a-dire aussi bien la préparation : unions de fabricants (syn-
dicats de demi-pate a papier, de la potasse, dufer et des fils
d’archal), le trust américain du sucre, le {rust de la viande,
le trust du pétrole, que la vente de ces produits (syndicats
commerciaux). Elles exercent en général un « contrdle » per-
manent du marché ; néanmoins les ententes temporaires de
peu de durée sont assez [réquentes : ce sont les « cornersn,
dont le but est de monopoliser une marchandise cotée a la
Bourse, ¢’est-a-dire de 'accaparer afin d’amener brusque-
meat une hausse formidable de sa rareté économique. Le
spéculateur achéte discrétement tout Ie «stock apparent»
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et conclut en méme temps avec d’autres boursiers des con-
trats par lesquels ils s’engagentd lui livrer & un certain prix
et & une date lixée une quantité donnée de la méme marchan-
dise. Lorsque les {ournisseurs veulent « se couyrir », ils
s'apercoivent que cette marchandise ne se trouve pas sur le
marché : la demande pressante provoque une hausse de prix
vertigineuse et ils doivent se racheter s’ils le peuvent en
payant la «différence ». Ces «corners» de « produits » (blé,
cuivre) et de « valeurs » des bourses d’etfets publics sont le
moyen favori des milliardaires, notamment ceux de Walls-
treet pour dévaliser la Bourse tout entiére dans les trop cé-
lébres « journées noires ». lls sont d’ailleurs aussi vieux que
le capitalisme méme : la premiére période du capitalisme
allemand, pendantle xvi®sitele, a connu dé,& des « corners »
ducuivre, du poivre, du mercure, eic., et méme de Uargent.

Lorsqu’une marchandise est monopolisée, les monopo-
leurs pour limiter la concurrence, — non plus des vendeurs
cette fois mais des produils entr’eux, -— ont parfois recours
a un autre moyen :la destruction ou la misea 'écart d'une
partie du stock existant., La premiére méthode a été fré-
quemmentemployée par la Compagnie desIndes, quidétrui-
sail ainsi une partie des énormes quantités d'épices que lui
livraient les Hindous et les Javanais exploités jusqu’au sang,
et l'on dit méme qu’elle a été encore une fois utilisée au
xixe siécle par le gouvernement grec qui délruisit ainsi une
partie de la récolte des raisins de Corinthe (Effertz nomme
ce procédé de « destruction rentable » le «dardanariat », une
expression que je n'ai rencontrée nulle partailleurs et qui
est tirée d’un exemple antique). La compagnie de diamants
sud-africaive met en réserve, parait-il, une partie de sa
production, de maniére & maintenir la valeur d'échange
des pierres précieuses au-dessus de celle qui correspond &
leur rareté naturelle, qui a beaucoup diminué.

Du coté de la classe ouvriére, le syndicat représente une
union analogue, dont le but est de contrdler et de monopo-
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liser le marché des services correspondant & sa spécialité
afin de limiter également la concurrence enlre' les membres
de la méme profession et de maintenir le salaire a’u-dessus
~du prix déterminé par sa rareté naturelle. Ils s GIfOI'CeI‘lt
d’atteindre ces résultats dans certains cas an moyen de reé-
glements trés stricts concernant I'admission de nouveaux
'« concurrents », fixant par exemple la durée de l’appren-—
tissage et les autres conditions d’admissi?n des apprentis
(les sept années d’apprentissage obligatoire fie queEr']ues
anciennes trade-unions anglaises sont un vestige del’épo-
que ou les corporations possédaient un véritable inono‘-
pole de droit public). En général pourtant, et c’est la
le type des syndicats modernes, ils agissent surtoul sur'la
rareté économique des services qu’ils élévent en aba}s-'
sant d’abord I’ « urgence du besoin d’échange » du cdté
des ouvriers par Passurance contre le chomage, et en-
suite en s'efforcant de diminuer I'offre par des secours
de voyage et d’émigration. Les deux n}éthodes réunies
atteignent leur plus haut degré d'efﬁcamté. dansla greve
organisée, dans laquelle les ouvriers se retirent en mas§e
du marché des services, soutenus par les moyens qu’a
recueillis le syadicat.

De I’autre coté, les coalisations d’entrepreneurs s'efforcent
de diminuer la rareté économique des services au moyen
du lock-out, réduisant d’une part la demande & zéro et ame-
nant, d’autre part, & son maximum I « urgence du be-
soin d’échange » du coté des ouvriers en obligeant lows les:,
ouvriers d’une branche industrielle et parfois méme aussi
d’autres branches a avoir recours aux caisses des syndicats.

Le but que visent les entrepreneurs en provoquant ces
luttes aigués et ces crises, ils le poursaivent également.; de
fagon permanente pour ainsi dire au moyen d-e convenhorTs
privées. Ce but est toujours le méme : détruire les organi-
sations des ouvriers, rétablir la libre concurrence entr’eux
et réduire par 12 le salaire a son « taux naturel ». Des con-
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trats privés de cette espéce sont conclus ou entre les entre-
preueurs ou entre ceux-ci et les ouvriers.

Dans la premiére catégorie nous avons le systéme si dé~
crié de la « liste noire », les livrets et certificats munis de
certains signes secrets et surtoutl'engagement pris par tout
un groupe de capitalistes de n’embaucher les ouvriers que
par 'entremise d’un bureau de placement déterminé, dirigé
exclusivement par leurs créatures. On « exdeute » ainsiles
syndiqués et surtout les « meneurs » connus et ce systéme,
lorsqu’il trio mphe, a pour résultat de détruire P'organisation,
de briser le monopole privé du syndicat et de réduire le sa-
laire au tarif « naturel » en vigueur lorsque l'urgence du
besoin d’échange des ouvriers ne se trouve pas diminude,

La deuxiéme calégorie concerne les contrats entre les
entrepreneurs et les ouvriers, ces derniers s’engageant A ne
pas faire partie d’un syndicat ou, s'ils en sont déjamembres,
4 donner leur démission. Celte contrainte morale est fortifide
souvent encore par les soi-disant « organisations de bien—
faisance », les institutions patronales des grandes entres
prises : maisons ouvriéres, caisses de vieillesse, pensions, ete.
Quiconque se syndique estimmédiatement mis i pied, doit
évacuer sa maison dans un ddlai de quelques jours souvent,
et perd dans tous les cas les sommes péniblement gagnées
el souvent assez importantes qu’il a dans les caisses des
institutions patronales.

Ces « organisations de bienfaisance » avee leur tendance
4 restreindre la liberté de domicile des ouvriers en les liant
a I’entreprise par des intéréts matériels nous amgéne & une
deuxidme institution dont le but est de rawmener le salaire
au-dessous de son taril « naturel », en limitant la liberté de
domicile par un contrat qui engage les ouvriers 4 ne pas
enirer, pendant une période donnée, au service d’un con-
current. Cest la trop tameuse « clause de concurrence »,
qui trés souvent, en ce qui concerne les employés d’ordre
supérieur, doit élre ratifiée par un engagement d’honneur ;

Oppenheimer 11.
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un abus de force inoui. Ces contrats ajoutent au mo-=
nopole de classe dont jouissent déja les possédants vis—a=
vis des ouvriers, un « monopole supplémentaire » de droit
privé — et la destruction de ce « monopole » est une des
taches principales des syndicats.

1l nous reste enfin & mentionner les conventions unissant
les capitalistes et leur personnel ouvrier, les « alliances »
modernes. Les entrepreneurs s’engagent a n’embaucher
que des ouvriers syndiqués et a payer les « fair wagesv,
les salaires raisonnables au taril convenu ; de leur coté les
ouvriers s'engagent a ne pas accepter d’emploi chez les
« concurrents au rabais », les « fabricants de camelote &
bon marché » et garantissent ainsi de leur cOté aux capi-
talistes des « fair prices ». Il se forme ici un monopole,
peut-étre fort bienfaisant, aux dépens des consommateurs.

Jusqu'a quel point toutes ces unions peuvent-elles arriver
4 obtenir et a maintenir le monopole du marché ? Cela dé-
pend de plusieurs circonstances.

Le succés dépend avant tout du nombre et du pouvoir
des « outsiders ». Lorsque ceux-ci peuvent augmenter assez
rapidement leur production, les membres de l'alliance en
subissent les conséquences. Ces devniers, en effet, recoivent
bien également pendant quelgue temps un prix plus élevé
pour l'unité “de marchandise, mais leur profit total est
néanmoins considérablement réduit, car ils vendent d’autant
moins que les outsiders vendent davantage ; etils se pré-
parent eux-mémes & la longue des concurrents redoutables

qui, avec des débouchés plus étendus, profitent des prix
plus élevés. Aussi un trust ou un syndicat sont-ils & peine
possibles dans les professions ayant de nombreux produc-
teurs indépendants de biens ou de services : onne peut pas
supposer un trust mondial du blé et il n’a jamais 6té pos-
sible & 'époque contemporaine de maintenir de fagon du-
rable un syndicat de travailleurs non qualifiés. Le nombre
des outsiders est trop considérable.
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"Le nombre des « outsiders » est & son tour élroitem
liéa la nat.ure. du produit. Plus sa rareté naturelle (:;t
g’rantdfa& lT,lOIIlS 11.y al‘lra de produc.teurs et par conséquent
outsiders possibles. Les produits tels que le bl ou les
sFrvwes non-qualifiés sont trop communs pour pouvoir
étremonopolisés. Néanmoinsil est possible de mong oli l
meme des objets naturels de rareté naturelle m}i)niilizr
lcy)rsql‘le .ces objets ont une grande rareté géographiqi ’
cest-d-dire lorsqu’ils ne se trouvent quen des 'end,:oitq létl?’
la planéte relativement peu nombreux, alors meéme 151"1e
se trogvont en grande masse & ces endroits. J'ai déja no‘zn l S
unA objet naturel possédant cette raretd géographique on
méme temps.qu’une grande rareté naturelle : le diam(zmt 'eiri
est’lllll al.lll‘e bienayant une certaine raretégéographique b{en
qu’il smt?rés abondant, c’est le pétrole ; si lebs nappesd’e 8
Frole ‘avalent été plus nombreuses, le Rockefeller-trust n’I;ﬁ;
jamais essayé de les placer toutes sous son controle
Une autre condition est dgalement étroitement li(.ée i
na..ture'du produit : la possibilité, dés qu'il a alteint un cztat'a
tain prix, de provoquer la concurrence de produits diffé-
rents. Le prix du pétrole ne peut en géndral étre maint .
au-dessus du niveau de l'alcool ou du gaz : & parlir de'nu
certain prix les succédanés entrent en co?murrenfe o
Enfin la possibilité de controler le marché dé e.nd av
t?ut de la position quoccupe Paspirant monopolpeur 3;3?
;Et (:u IilO?Op?le de classe de I'administration publique ;
at mettra-t-il dans la balance le poids de son pouvoi
pour ou contre lui ? Sans les droits élevés de protection r
lesquels I'litat écarte les concurrents étrangers, la maj p'{:z
d.es monopoles capitalistes seraient inoffen:ifs .;inon irJnorl
sn\bles ; si I'Etat autrichien n’était pas intervenu [{ockfﬁlos—*
evut englouti récemment toute ’industrie rralicie,nne du e'l
trole ; et I'litat prussien se dispose en ce Dmoment a ru'Pe-
par des droits d’entrée I'influence des capitalistes améric;?er
sur la production allemande de la potasse. Sans la prote:f
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tion que la police et I'armée permanente garantiss?ent aux
capitalistes en chicanant et en persécutant les unions ou-
vritres, les syndicats pourraient mainlenir beauc?up plus
efficacement sous leur controlele marché des services.

La rareté économique dépend donc de toutes ces condi-
tions.

Comme nous I'avons vu, ¢'est uniquement de celte rareté
économique que dépend le rapport des valeurs d’échange.
Nous avons maintenant obtenu les matériaux qui vont
nous permettre de résoudre notre probléme, la détermina-
tion quantitative de ce rapport.

Nous avons reconnu l’existence de deux classes de va-
Jeurs d’échange, une classe concernant les produits dont les
producteurs se trouvent en libre Couc e el une autre
comprenant les produits powr lesquels il existe entre les
producteurs une relation de monopole.

¢) Valeur « naturelle » et valeur de « monopole »,

Les classiques, qui ont fait de cette antithése le centre
méme de leur théorie, appellent la « valeur d'échange » des
produits de la premiére catégorie leur prix ou leur valeur
« naturelle » et celle des produits de la seconde le prix
ou la valeur « de monopole ». »

La valeur naturelle des produits (biens et services) est le
prix moyen qui se forme par la concurrence eantiérement
libre, ¢'est-a-dire 1a o tous les membres de la société éco-
nomique qui « veulent » participer & la production pRetlant
le prix les attire, le « peuvent» également, y sont autorisés.

Les produits a la production desquels tous les membres
de la société économique ne peuvent pas participer, méme
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s'ils le « veulent », ont une valewr de monopole. Ce sont
les produits pour la préparation desquels la concurrence
est restreinte, soit parce que les concurrents ne « peuvent »
pas y prendre part : c’est le monopole naturel, soit parce
que la participation leur est interdite : ¢'est le monopole
légal.

Partout ol existe un monopole nafurel/ concernant un
objet matériel de rareté absolue et ou, par suite, la concur-
rence d’aulres personnes économiques que le ou les pos-

sesseurs est exclue pour des raisons naturelles,la rarets

économique peut, par suite de 'importance de la demande,
monter bien au-dessus de la rareté naturelle. De 1a pro-
vient par exemple le prix exagéré de certaines marques de
vin.

La ou existe un monopole /égal, par exemple un bre-
vet d'invention, le monopoleur peut, en limitant arbi-
trairement sa production, c¢'est-a-dire en diminuant I'offre,
faire monter la rarcté économique bien au dela de la rareté
naturelle donnée par la matiere méme et la qualification
de sa force de travail. 1l provoque par ]a une rareté écono-
mique artificielle du produit, correspondant au degré de li-.
mitation qu’il peutimposer, et il réalise, par suite, un prix
déterminé par celle rareté,

Le prix naturel est {ixé a Uintérieur de la méme classe
socialeuniquement d’aprésla qualification des producteurs.
Comment est déterminé le prix de monopole ?

Evidemment aussi d’aprés la qualification des produc-
teurs mais non plus ezclusivement d'aprés elle. Le déten-
teur du monopole recoit un surplus, celui qui en patit
paie ce surplus et a une perte sur son revenu: c’est le
gain de monopole. Quel est le tauz du gain de monopole ?

Nous arriverons & le déterminer par notre formule gé-
nérale du prix-courant qui naturellement fait loi aussi pour

le prix courant de ’économie stationnaire, pour la valeur
d’échange.
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Toute personne en concurrence avec un monopoleur se
trouve exactement dans la situation d'un acheteur sur un
marché supposé isolé qui a produit une marchandise dont
il existe une offre superflue et qui désire acheler une mar-
chandise dont il n'existe qu’une offre insuftisante. De tels
acheteurs sont contraints, comme nous l'avons vu, d'ac-
cepter un prix inférieur et de payer un prix supérieur; il
existe entre les co-échangistes, sur un marché supposéisolé,
une espéce de relation de monopole dans laquelle le pro-
ducteur de la marchandise relativement rare (par rapport a
la demande) tient le role de monopoleur et touche le gain
de monopole. :

Sous le régime de libre concurrence, oit les marchés sont
reliés entre eux dans le temps et dansl'espace, celte relation
n'est que de courte durée et dans le cours normal des
choses, elle doit se renverser et se trouver compensée
a la longue. Mais lorsque la concurrence ne peut contre-
balancer la rareté relative de la valeur de monopole parce
que celte valeur repose sur un monopole permanent, na-
tarel ou légal, il existe une relation permanente de mo-
nopole dans laquelle, selon 'expression de Ricardo, « la
concurrence est toujours du coté des acheteurs », et la
valeur d’échange se trouve constamment au-dessus de la
valeur naturelle.

D’apres cela, le taux du gain de monopole est fixé de la
facon la plus simple. Le point auguel l'offre effective et la
demande effective coincident exactement représente la va-
leur de la marchandise de monopole comme celle de toute
aulre marchandise.

Les mobiles du monopoleur ne different pas de ceux de
chaque autre vendeur ; il aspire au plus grand profit total.
Ce profit total est, comme nous l'avons expos¢, le profit
sur I'unité de marchandise multiplié par le chiffre des unités
vendues. Or, 'un des facteurs de ce produit, le profit sur
Punité augmente en raison directe du prix, mais I'autre
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facteur, le nombre des unités vendues, augmente en raison
inverse du prix : en effet, la demande effective est d’autant
plus faible que le prix est plus élevé et d’autant plus élevée
que le prix est bas. Il existe un point ou le profit total
est maximum et ce maximum est la valeur d'échange
aussi bien pour la marchandise de monopole que pour
lautre — seulement, alors que cette derniére se trouve au
niveau de sa valeur naturelle, pour la premiére la valeur
d’échange dépasse la valeur naturelle.

Lorsqu'un seu! monopoleur détient la marchandise de
monopole, sa tiche consiste & trouver et a atteindre ce maxi~
mum par le calcul ou par des expériences répétées. Y a-t-il
plusieurs monopoleurs, ce maximum est atteint a lalongue
pour le prix moyen par la concurrence qu’ils se font entre
eux.

Il n'est question ici évidemment que de monopoleurs
détenant des monopoles naturels ou des monopoles de
droit public, et non de monopoleurs possédant, en vertu
d’un contrat privé, un monopole légal. Ces derniers en

effet ne se font pas de concurrence : le contrat privé a jus-

tement pour but lalimitation ou la suppression de la libre
concurrence. Leur association constitue par conséquent
une unique personne économique collective et agit comme
un monopoleur individuel.

Ces derniéres considérations, bien que constituant un
lien commun, n’en sont pas moins importantes. En effet,
Popinion trés largement répandue est que, lorsqu’il y a plu-
sieurs monopoleurs, un prix de monopole ne peut prendre
naissance gue lorsque ces monopoleurs conviennent par
contrat de limiter ou de supprimer la concurrence entre
eux. Celte opinion est erronée. Elle n’est exacte que pour
un seual cas : le prix de monopole de droit privé de mar-
chandises reproductibles & volonté ne peut en effet &tre ob-
tenu que par la limitation de la concurrence ; mais elle est
entierement fausse appliquée aux monopoles de droit pu-
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blic d'une part et aux monopoles nafurels d’autre part.
Méme avec une pleine liberté de concurrence entre plusieurs
monopoleurs, le prix moyen, la valeur d’échange de la
marchandise de monopole est toujours au-dessus du prix
naturel. 11 en est ainsi des monopoles naturels : le vignoble
qui donne le vin de Johannisberg aurait beau appartenir &
50 propriétaires différents n’ayant pas d’entente entre eux,
la valeur du produit ne s’en maintiendrait pas moins au-
dessus du prix naturel. Etil en est de méme de tous les
monopoles de droit public, lorsque plusieurs producteurs
privilégiés se font concurrence sur un marché dont tous les
autres individus sont exclus : les maitres des corporations
d’un canton se faisaient concurrence enfr’eur en pleine li=
berté et pourtant la valeur d’échange de leurs produits
était au-dessus du prix naturel. L'exemple le plus impor-
lant d'un tel monopole légal auquel participent de
nombreux inléressés est le droit de propriété fonciére de
nos codes civils : une énorme quantilé de monopoleurs se
font concurrence entr’eux et pourtant chaque parcelle de
terrain obtient un prixz de monopole de beaucoup supérieur
4 savaleur naturelle.

Nulle part ici, en effet, la force ne peut intervenir qui,
pour toutes les marchandises non-monopolisées, fixe le
prix a la valeur naturelle sur 'ensemble des marchés reliés
entr’eux dans le temps et dans l'espace : la concurrence
d’un nombre illimité doutsiders altirés par le gain
élevé sur un ou plusieurs marchés. Cette concurrence
illimitée est exclue par l'idée méme de monopole: 13 ou
elle est possible, il n’existe pas de monopole. La concurrence
limilée entre plusieurs monopoleurs laisse subsister le gain
de monopole.

« La valeur de monopole ne dépend donc pas d'un prin-
cipe spécial, elle est une simple variété de la loi générale
de loffre et la demande » (Stuart Mill, livre 1II, ch. 11,

§ 5).
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Evidemment, la ou il ne se produit aucune concurrence
du c6té de I'offre, pas méme dans la spéculation intérieure
de l'unique monopoleur, spéculation dans laquelle, pour
ainsi dire, les diverses unités du produit se font mutuelle-
ment concurrence, le gain de monopole ne peut étre déter-

. miné, méme par la formule la plus vague. C'est le cas pour

un produit tout & fait exceptionnel. Un tel produit recoit
un priz d’'amateur, un « pretium affectionis », qui dépend
uniquement de I’évaluation d'utilité {inale de la plus riche
des personnes qui se font concurrence pour l'achat. Lors-
quun Titien se vend aujourd’hui un million de marks,
lorsque Caruso recoit plusieurs billets de mille ponrunmor-
ceau, ce sont de purs prix d’amateur que la science ne peut
plus fixer, car il s’agitici de cas isolés, dont la science fait
abstraction. Nous remarquerons seulement que ces prix
d’amateur ne peuvent atteindre une telle élévation que
dans une société dans laquelle la répartition du produit
total social est trés inégale. Seule la concurrence des mul-
timillionnaires modernes renchérissant l'un sur [lautre
pour l'acquisition d'un objet d’art de grande rareté pousse
les prix & cette hauteur fabuleuse: dans une société ou
existerait une répartition équitable des revenus, ils seraient
vraisemblablement beaucoup plus bas, puisque générale-
ment les personnes collectives de droit public seules, les
Etats, communes, etc., pourraient se présenter comme con-
currents. Etil est hors de doute que les prix de certains
biens-monopoles naturels, par exemple les marques de
vins renommés, dépasseraient le prix naturel beaucoup
moins qu'ils ne le font & 'époque présente, ou leur posses-
sion satisfait le besoin ci puissant de distinction sociale
d’une classe extrémement riche, ¢’est-a-dire un besoin placé
beaucoup plus bas sur Iéchelle d’importance des besoins
que la satisfaction du gout. Ces choses sontrecherchées
parce gu'elles sont chéres, et le deviennent par la toujours
davantage.
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Telles sont les diverses conditions de la rareté économique,
laquelle 4 son tour est Ia cause unique qui détermine la va-
leur d’échange.

C'est d’aprés cette formule que se détermine la valeur
des deux éléments qui constituent la valeur d’échange d'un
produit donné, le prix coltant et le gain du producteur.

Car la valeur des objets de valeur, biens et services, que
le producteur doit acheter en vue de la préparation est dé-
terminde par leur rareté économique : ¢’est le prix coutant.

Et le prix auquel il devra vendre le produit est égale-
ment déterminé par cette rareté économique: la différence
est son gain.

Examinons maintenant séparément l'importance de ces
facteurs et comment ils se réunissent pour constituer la
valeur d’échange.

B. La valeur : Les lois de la distribution.

I. La wvaleur relative.

Tout ce qui précéde s’applique a tous les objets de va-
leur amenés sous forme de produits sur un marché : ser-
vices, biens et positions de force.

Nous examinerons séparément les services et les biens,
c'est-a-dire les objets de valeur d’ordre inférieur d’une
part et les positions de force (droits et relations), les objets.
de valeur d’ordre supérieur d’autre part. La valeur de cette
derniére classe n'est, comme nous I'avons vu, que la valeur
« capitalisée » des objets de valeur d’ordre inféricur que
les positions de force rapportent & leur possesseur, c’est-a-
dire la valeur capitalisée de son « gain de monopole ». Ces
objets de valeur n’ont donc qu'une valeur dérivde, ¢’est
pourquoi nous examinerons d’abord la valeur « autogéne »
des services et des biens pour établir ensuite le « taux de
la capitalisation ».
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a) La valeur relative des objets de valeur d’ordre inférieur.

Services et biens.

t. Les éléments de la valeur.

Le prix moyen fixé au bout d’'un certain temps par la con-
currence, ¢'est-a-dire la valeur d'échange (ou encore dans
’économie stationnaire qui sert de base & mnotre étude,
le prix pur et simple) doit restituer au producteur deux
dépenses bien distinctes : 1° son « cout de revient » maté-
riel en biens d'acquisition, en argent par exemple, c’est-
a-dire le« prix de revient » de sa préparation, y compris ses
frais, etc. ; et 20 le « gain » calculé sur sa dépense d’éner-
gie par unité de marchandise, de telle sorte que son revenu
se trouve au point de pression économique moyenne, corres-
pondant & sa qualification personnelle et a sa situation par
rapport au monopole de classe économique. Tant que ce
rapport général des valeurs n’est pas atteint, la lutte de la
concurrence ne peut s’arréter.

Ces deux facteurs représentent, comme nous lTavons
établi, deschoses entierementdifférentes : le premier, lesfrais

‘matériels provenant d’objets de valeur achetés, le deuxieme

représente la valeur del'objet de valeur venduavec les pre-
miers, ¢'est-d-dire la force de travail personnelle du produc-
teur en tant qu'elle est « eristallisée », objectivée dans le

produit.

«) Le coiit de revient.

Le premier 6lément de la valeur d’un produit quelconque
(service ou bien) ne compense donc que les dépenses maté-
rielles du producteur pour les valeurs d’acquisition qui ont
dit étre employées & la préparation du produit.
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